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Tekst:

FOTOGRAFIA. Nie trzeba dzisiaj udowadniaé, jaka role pelni we wspodtczesnej ikonografii i
jaka jest sifa jej magicznej iluzji. Dzigki temu, m. in., jest obecnie najbardziej nosnym
medium w masowej komunikacji wizualne;.

Stad tez jej przyrodzona sila perswazji wykorzystywana jest do zadan merkantylnych,
kulturalnych, spotecznych, ideowych czy politycznych. Od obiektywnej informacji do wysoce
spreparowanej tendencyjnosci. Jej obecnos$¢ i funkcje w sztuce uzytkowej sa przedmiotem tej

ekspozycji.

FOTOGRAFIA uzytkowa, to dziedzina dostarczajaca niezwykle ciekawych przyktadow
realizacji. Ciekawych z punktu widzenia wartosci estetycznych i moralnych. Realizacje,
prezentowane na tej wystawie, bazuja niemal wylacznie na obrazie fotograficznym, zyjacym

czg¢sto autonomicznie — poza kontekstem, w jaki zostat wpisany.

FOTOGRAFIA w propozycjach autoréw ekspozycji pelni role bezwzglednie najwazniejsza,
niezaleznie od charakteru danego przekazu. Sami autorzy opracowuja zresztg ostateczng
form¢ wykonywanej przez siebie reklamy lub innej formy uzytkowe;j. Przy r6znym z gruntu
stosunku do materii fotograficznej, uwazaja ja za najsilniejszg bronh w wyrazaniu swoich
pogladow — wspolczesnego projektanta, grafika, typografa. W pracach autoréw widzi si¢
wyraznie omijanie typowych intencji redaktorow, ktorych spekulatywne zamiary prowadza

czg¢sto do pozarefleksyjnej konkluz;ji.



FOTOGRAFIA Sarah Moon, zajmujacej si¢ nie tylko reklama, egzystuje w rejonie tworzenia
wlasnych, niezwyktych zdarzen, czgsto rodem z onirycznego spektaklu. Mimo, ze
intencjalno$¢ tej fotografii jest czesto daleka od reklamowego przestania, czuje si¢

niepowtarzalng, autonomiczng aur¢ basniowego pejzazu, dtugo pami¢tang przez odbiorcg.

FOTOGRAFIA Guy Bourdin’a tworzy wyrafinowane emblemy z rekwizytow wspotczesne;j
mitologii, prezentujac jednorodng poetyke nadrealnej rzeczywistosci lub obrazujac banalne
sytuacje codzienne, widziane jednak okiem artysty w niezwykltym wymiarze. Dzigki sile tej
poetyki — spotykamy najcze$ciej u Bourdin’a daleko posunigta autonomiczno$¢ obrazu
fotograficznego, co zdecydowanie wyrdznia go posrod bezosobowych propozycji reklamy,

spotykanej na co dzien.

FOTOGRAFIA moja — plakat — stanowi rezultat poszukiwan mozliwie czystego znaku
fotograficznego. Poruszajac si¢ na ptaszczyznie schematow zachowan i mysli, starajac si¢
burzy¢ ich pozorng oczywisto$¢, chee realizowac plakaty bedace czystym komunikatem

wizualnym.



