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I. Blaski i cienie kultury masowej

Zarowno w krajach zachodnich jak i w Polsce, w §rodowiskach teoretykdéw kultury pisze si¢
coraz czg$ciej o zjawisku niespotykanej dotychczas demokratyzacji wszelkich $rodkéw
masowego przekazu wiedzy, informacji, rozrywki, takich jak prasa, kino, radio, telewizja -
demokratyzacji, pociagajacej za sobg glebokie przemiany cywilizacyjne. Przemiany te idg w
kierunku spopularyzowania wiadomosci, ktore posiadaty dotychczas wytacznie kregi elity -
naukowcy, ludzie sztuki, specjalisci roznych dziedzin; dzi§ dzigki prasie czy telewizji
przecigtny cztowiek wie po trochu o wielu nowosciach a zakresu fizyki, astronautyki, biologii,

muzyki, literatury czy malarstwa.

Ulatwiony sposob podawania wiadomosci fachowych jest oczywiscie wielka zdobycza
wspotczesnego spoleczenstwa i nalezy tylko cieszy¢ sig, jesli owe wiadomos$ci podawane sg w
sposob powazny i zarazem przystgpny. Wspolczesny cztowiek po prostu nie zdaje sobie sprawy,
o ile lepiej - nieraz nawet bez aktywnego udziatu jego strony - jest on zorientowany w §wiecie
niz jego dziad sprzed sze$c¢dziesigciu lat, kiedy nie byto radia, i niz ojciec sprzed lat dwudziestu,
kiedy nie bylo telewizji. Wzrost upowszechnienia wiadomo$ci nastgpit niestychanie
gwaltownie

1 patrzac bardzo og6lnie na to zagadnienie trzeba stwierdzi¢, iz wskutek zywiotowos$ci owego

wzrostu nie zawsze jest on umiej¢tnie kierowany, nie zawsze harmonijny i logiczny.



Faktowi umasowienia orientacji w $wiecie towarzyszy szereg zjawisk wtdrnych, z ktérych nie
wszystkie mozna oceni¢ pozytywnie. Jednym z nich jest fakt, ze kazda wiadomo$¢ w momencie
upowszechniania musi ulec nieuniknionemu uproszczeniu - jest to cena, ktora, si¢ ptaci za to,
ze staje si¢, ona wlasnoscia ogodtu, nie majacego przygotowania fachowego. Wywiady
telewizyjne z wybitnymi naukowcami czy artystami lub filmy popularnonaukowe maja $cisle
ograniczony czas w programie, pokazywane sa tez z ograniczong czg¢stotliwoscig 1 od
redaktorow programu TV i dystrybutorow filméw zalezy, w jakim stopniu skondensowania
wiedza 1 osiggni¢cia owych ludzi zostang przekazane publiczno$ci. Jednoczes$nie daje si¢
zaobserwowac¢ zjawisko ujednolicenia poziomu, zmuszania odbiorcy do bierno$ci, ktora czyni
trudnym $wiadomy wybdr wiadomosci. Im mniej jest pism, stacji radiowych i kanatéow w
telewizji, ale takze im bardziej, nawet przy duzej ilosci, s3 one wszystkie do siebie podobne,
tym trudniej odbiorcy znalez¢ dla siebie to, co tylko jego i jego srodowisko bedzie interesowacd,
co bedzie dostosowane do temperamentu, indywidualnego smaku, zdolnosci wchtaniania,
nastroju jego i1 grupy ludzi jemu podobnych. Widz telewizyjny, czytelnik prasy ilustrowane;j,
stuchacz radia musi zgodzi¢ si¢, ze wiadomos$ci 1 rozrywki podawane sa na poziomie
,,Srednim", z koniecznosci fikcyjnym, bo nie dajacym si¢ zmierzy¢, obliczonym na inteligencje
przecigtna, na spostrzegawczos¢ 1 wrazliwos¢ banalng. Tak podawane sg zarowno wiadomosci
polityczne, jak i informacje ze $wiata literackiego, z zakresu nauk $cistych, tak preparowana
jest rozrywka. Nie da si¢ unikng¢ faktu, ze 6w poziom ,,Sredni” jest niewygorowany, stale
bowiem ludzie kierujacy $rodkami masowego przekazu licza si¢ z czesdcig spoleczenstwa
najstabiej przygotowana, nie chcac jej utraci¢. Skutek jest taki, ze ten, ktory rzeczywiscie
wylacznie dzigki owym s$rodkom zyskuje podstawowe wiadomos$ci, zostaje pozbawiony
samodzielno$ci w wyborze warto$ci kulturalnych, podczas gdy kto inny, kto owe wiadomosci
juz posiadt lub przyswaja je sobie szybciej, skazany jest na rozw6j umyslowy wolniejszy niz

jego zdolno$ci pozwalaja.

Teoretycy kultury (Dwight MacDonald, Edgar Morin, za nimi Antonina Kloskowska w
podstawowej, obszernej pracy ,,Kultura masowa") nazywaja to zjawisko ,homogenizacja",
ujednoliceniem poziomu umystowego tak, ze mato ktoére jednostki zachowuja samodzielny
sposob myslenia, odmienng mentalno$¢. Jest rzeczg charakterystyczng, ze owo ujednolicenie
dotyczy np. réznic wieku: dzieki statemu odbiorowi telewizji i przegladaniu pism
ilustrowanych dzieci coraz szybciej ,,dorosleja", wiadomosci, ktore dla starszego pokolenia

stanowity zaskakujace odkrycia, przyjmuja one jako rzeczy zupetlie normalne; jednoczes$nie



dorosli ,,dziecinnieja", przezywaja powaznie btahe sprawy i ciesza, si¢ rozrywkami, ktore

przystoja raczej poziomowi umystowemu mtodziezy szkolne;.

Na skutek ujednolicenia poziomu wiadomosci spoleczenstwo traci orientacjg, jaka jest
hierarchia wazno$ci poszczeg6lnych tematdéw. Zazwyczaj, kierujac sie¢ zasada, aby nie znudzic¢
czytelnikéw 1 widzéw, o zagadnieniach naprawde doniostych méwi si¢ i pisze w sposob tzw.
,lekki", czyli po prostu powierzchowny, w czym gubi si¢ glebia tych zagadnien, podczas gdy
wokot btahostek tworzy si¢ atmosfere nieomal uroczysta. Jesli w eterze orkiestra Mantovaniego
zajmuje tyle samo czasu, co najswietniejsze zespoly symfoniczne i jest z podobnymi
superlatywami zapowiadana, jesli fotoreportazowi o miss pigknosci poswigca si¢ tyle samo
miejsca w magazynie, co fotoreportazowi o genialnym pisarzu - skutek jest taki, ze odbiorca, o
ile skadinad nie ma przygotowania muzycznego czy literackiego, przypisuje rowng range
kazdemu z tych zjawisk. Nie widzi istotnej réznicy migdzy kryminatem a powiescig Faulknera,
miedzy ,,piosenka” a piesniami Schuberta, miedzy ,,gwiazdka”, a wielka indywidualnoscia
aktorska. Jesli temat dotyczy sztuki wplatany jest w rozrywke i np. Posta¢ znakomitego malarza
opisana jest czy obfotografowana ,,od kuchni”, z pominigciem istotnych waloréw jego
osobowosci [s.172:] 1 jego dzieta, wowczas widz z konieczno$ci zapamigtuje 6w temat jako

temat rozrywkowy, nie bardziej doniosty niz inne.

Z faktem, iz tak wiele spraw interpretowanych jest jak rozrywka, taczy si¢ brak szacunku i
dystansu wobec tego, co powazne, prywatne, intymne, co domaga si¢ dyskrecji. Niezliczone,
glownie na Zachodzie, migawki i plotki, zdjecia, anegdoty z zycia ludzi sztuki, aktorow, a takze
,»glow koronowanych" czy stawnych sportowcow, sprawiaja, ze osoby owe (niewazne, czy za
ich aprobata, czy tez wbrew ich woli) tracg prawo do tajemnicy prywatnego zycia. Odbiorca,
ktéry w ten sposob spoufala si¢ z owymi osobisto§ciami, bezwiednie zmuszony jest do

wscibstwa, utraty delikatnosci.

Dalszym ogniwem procesu narastania kultury masowe;j jest, zdaniem teoretykow (wspomniany
juz Morin, Roland Barthes, Krzysztof Teodor Toeplitz), fakt wzmozonej podatnosci
spoteczenstwa na mity. Czlowiek XX wieku nie jest mniej tatwowierny niz starozytny Grek;
jak i on, wierzy w istnienie ,,Olimpu", w mity dotyczace np. powodzenia zyciowego. Cala strefa
anegdot i niedyskrecji, popularyzujaca na Zachodzie zycie ,,gwiazd", ma na celu wmawianie
publiczno$ci legend o ich szczgdliwym zyciu, o tym, iz s3 wiecznie miodzi. Jednym z

najbardziej chwytliwych mitow jest apoteoza erotyzmu, uprawiana przez przemyst filmowy i



rozrywkowy. Klasycznym obiektem mitu byta posta¢ Marylin Monroe; dopiero jej $mier¢
uswiadomita setkom tysigcy Amerykandw, ze poza jej rolami z filmow i co wazniejsze, poza
jej »rola" w zyciu, istniala cata strefa jej prywatnych, dramatycznych przezy¢. Do istnienia
mitdw przyczynia si¢ ogromny przemyst reklamowy - kazdy z oferowanych na Zachodzie
wyrobow przemystowych zapewnia w mysl haset reklamowych peli¢ zadowolenia, co
potwierdzaja oczywiscie zachecajace do kupna fotografie modelek odgrywajacych rolg osob,
ktére juz weszly w szczesliwe posiadanie owych lodowek, projektorow fotograficznych czy

ponczoch.

Na marginesie tych wszystkich przejawoéw kultury masowej pojawia si¢ jeszcze kicz - kicz jako
narzg¢dzie reklamy, jako zabawa dla umystéw najbardziej prymitywnych, jako dreszczyk dla
jednostek pozbawionych normalnej wrazliwo$ci. Kultura masowa nie jest wcale kiczowata, ale
przeciez nie moze si¢ pozby¢ nieproszonego towarzystwa kiczu. Jak pisza socjologowie
(Clement Greenberg), kicz jest ohydng karykatura sztuki - literatury, malarstwa, sztuki filmowej
- jest takze $miertelnym zagrozeniem dla tradycji prawdziwej kultury ludowej, dazy do
wyparcia jednej i drugiej, odwotujac si¢ do najmniej wybrednych gustow i najbardziej leniwych
umystow, podatnych na falsz i banat. Kicz pasozytuje nawet na pewnych motywach najnowsze;j
sztuki awangardowej, podszywajac si¢ pod autentyczne warto$ci. Ma si¢ rozumieé, ze
$wiadomi tego dystrybutorzy kultury eliminujg do minimum jego wptywy, ale np. w krajach
niskiej jeszcze cywilizacji a zarazem nieograniczonej reklamy i walki konkurencyjnej takze i
on odgrywa nieposlednia role, straszac z ulotek, wstawek reklamowych w programie
telewizyjnym, z powiesci w odcinkach na lamach brukowych pism, niekiedy w sposobie

dekoracji wnetrz itd.

Dotychczas byta mowa jedynie ogdélnikowo na temat srodkéw, ktérymi oddziatuje informacja,
rozrywka, propaganda; mieszali$my $rodki dziatajace na stuch (radio,

muzyka mechaniczna) ze wzrokowymi (fotografia, grafika uzytkowa) oraz tymi, ktore
eksploatuja oba owe czynniki jednoczesnie (kino i telewizja). Warto poswieci¢ nieco uwagi
specjalnie fotografii, ktorej masowy charakter i fatwos$¢ przyswajania nie da si¢ poréwnaé do
innych ,.kanatow", wymagajacych bardziej skomplikowanego sprzetu, pewnego nakladu
kosztoéw i bardziej skoncentrowanej uwagi. Oczywiscie, najistotniejsza rolg¢ ma tu do spetnienia
fotografia prasowa, z wielostronicowych magazynow tygodniowych, a szczegdlnie oktadkowa,
bedaca ,,haslem" wywotawczym owych magazynéw. Staty czytelnik tych magazynow zatraca

dystans w stosunku do podawanego mu materiatu obrazkowego, tak bardzo pochtania go tres¢



zdje¢, fakty, podobizny, widoki. Nic wiec dziwnego, ze zjawisko to, tak powszechne, tak
symptomatyczne, staje si¢ przedmiotem studiow. Tak jak istniejg badania nad czytelnictwem
prasy w ogole, tak podejmuje si¢ roéwniez studia nad wydzielonym problemem oddziatywania
spotecznego fotografii prasowej. I tymi zagadnieniami chcg zajaé si¢ w nastepnym odcinku

niniejszego artykutu.



