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Tekst:

II. Fotografia w prasie

Kultura wspotczesnego spoleczenstwa, sposéb myslenia ogdtu, maja charakter ,,obrazkowy".
Jak pisza socjologowie, m. in. Kazimierz Zygulski, ,,obrazek" jest najpowszechniejszym
srodkiem porozumienia: jako podobizna w dowodzie tozsamosci zastgpuje rysopis obywatela,
stanowi przedmiot ,,kultu" prywatnego i publicznego, kiedy w formie zdj¢cia najblizszych osob
jest noszony w portfelu lub w formie fotoséw dostojnikow panstwowych czy fotosow aktorek
dekoruje wnetrza gmachow uzytecznos$ci publicznej, foyer kin itp. ,,Obrazek" jest dokumentem
wypadkow, wojen, dowodem dotaczonym do akt sadowych, jest srodkiem informacji z kazdej
dziedziny wiedzy, a takze rozrywka. Jego role spelnia wiasnie fotografia - nie rysunek, nie
kopia malarstwa, a nawet, jesli transparentowa ,,wcierka", to takze skopiowana ze zdj¢cia. Dzi$
trudno sobie wyobrazi¢, jak bez fotografii zaspokajano potrzeb¢ uwieczniania twarzy
najblizszych krewnych czy rozpowszechniania podobizn witadcow: zasigg popularnosci
miniatury, modnej na przetomie XVIII i XIX wieku, czy oficjalnego portretu glow
koronowanych byt niestychanie ograniczony: miniatura - do warstw najbardziej zamoznych,
portret - do nielicznych patacow rzadowych. Czasy przed wynalezieniem fotografii byty jednak
przeciez $wiadkiem dynamicznego wzrostu zainteresowania ,,plotka" ze $wiata polityki i
sztuki, dokumentem geograficznym itp., czego dowodem jest np. popularno$¢ réznych
plastycznych ~ wyobrazen z  fantastycznych  podrézy, karykatury  politycznej,
rozpowszechnianych dawniej w formie luznych odbitek drzeworytniczych, a w XIX wieku
takze graficznej ilustracji prasowej. Fakt, Zze kazde takie zainteresowanie wymagato od
najdawniejszych czasoOw potwierdzenia w formie ,,obrazka", pozwala przypuszczac, ze naturze

ludzkiej wrodzona jest potrzeba posiadania bodzca wzrokowego dla kazdego wyobrazenia, ze



6w bodziec ulatwia proces myslowy zwigzany z percepcja kazdej wiadomosci, ze ,,lenistwo"

ludzkiego umystu domaga si¢ takiego utatwienia.

Nie ma celu zajmowa¢ si¢ dzi§ dociekaniem, czy to ,,obrazkowy" sposdéb myslenia jest
skutkiem, czy - na odwrdt - przyczyng tak wielkiej popularnosci fotografii. W kazdym razie
procesy narastania obu tych zjawisk zbiegly si¢ znakomicie: nowoczesne machiny panstwowe
bardziej niz dotad domagaty si¢ nie podlegajacej watpliwosci ewidencji ludnosci, obywatele
za$ w coraz bardziej rozbudowanych kontaktach z urzedami musieli korzysta¢ z dokumentu,
poswiadczajacego zdjeciem fotograficznym ich tozsamos$¢; coraz wigksza migracja ludnosci, a
co za tym idzie, wzrastajaca liczba rozstan wsrod rodzin sklaniaty wielu do przechowywania
fotografii portretowych swoich krewnych. Podobng role¢ odegrato takze i zagrozenie zycia,
zwigzane z wojnami i powstaniami (jak wiadomo, w czasie powstania styczniowego zapanowat
wsrod mtodych ludzi, idacych do oddzialow, zwyczaj zamawiania fotografii w atelier Krakowa

i Warszawy).

Coraz powszechniejsze zainteresowanie polityka i plotka polityczng zwigzane byto z rozwojem
nowoczesnej prasy, prasy ilustrowanej nie zmudnie rytymi drzeworytami, lecz kliszami
siatkowymi, wykonywanymi droga fotochemiczng z materialu fotograficznego. Ostatnia
¢wieré ub. w. zdecydowata o wspotczesnym obliczu prasy: do dzi$ duza cze$¢ wielkich gazet
na Zachodzie kontynuuje koncepcje wydawcy z ostatniego dziesigtka lat XIX w., Pulitzera;
jego New York World", majacy w 1892 r. 375 tysigcy egzemplarzy nakladu, byt pismem ,,dla
wszystkich", pozbawionym konkretnej linii politycznej, gonigcym gtownie za sensacja, w czym
niematg rol¢ odgrywat materiat ilustracyjny. Podobnie, nieco p6zniejszy od Pulitzera potentat
prasowy, Hearst, moze by¢ uwazany za zalozyciela nowoczesnej prasy ilustrowanej, w ktorej
materiat tekstowy ogranicza si¢ do niezb¢dnych komentarzy towarzyszacych fotoreportazom

(., Life").

Poczatek lat dwudziestych wydawat si¢ by¢ widownig ustgpowania roli czytelnictwa pod
wplywami przemystu filmowego, tak przeciez dynamicznie rozwijajacego si¢ we wszystkich
krajach, oraz radia, ktére stanowito wowczas zupeing nowos¢. Wydawalo sie nawet, ze prasa,
nie mowigc juz o czytelnictwie ksigzek, bedzie musiata ulec konkurencji widowiska filmowego
spelniajacego marzenia mas o uczestnictwie w wielkich wydarzeniach, o losie szczgsliwym, o
niezwyktej mitosci; sadzono tez, ze prasa bedzie ponadto musiata ustgpi¢ przed automatyzmem

odbioru audycji radiowych, sprawiajacych tak silne wrazenie stuchania czyjego$ osobistego



monologu oraz swojej ,,wlasnej" muzyki w czterech Scianach mieszkania. Ale przeciez okazato
si¢, ze prasa, i to gtownie dzigki ilustracji, obronita si¢ przed grozba monopolu tamtych dwu
srodkow przekazu: masy od lat dwudziestych naszego wieku rozporzadzaja coraz wigksza
ilo$cig wolnego czasu, ktory zapelniajag m. in. przegladaniem wielostronicowych czasopism 1
to kilku w kazdym tygodniu. Prasa jest znakomitym $rodkiem zabicia czasu nie tylko wolnego
- jesli nie chce si¢ pojs¢ do kina czy by¢ uwigzanym przy odbiorniku - ale i czasu
bezproduktywnego, spedzanego w drodze do pracy, w kolejkach, metrach, autobusach. Jazda
w nich nie sprzyja lekturze ksigzek, domaga si¢ raczej swobodnego przerzucania stron
ilustrowanej gazety, czynnosci, ktora mozna uprawia¢ w ttoku I w kazdej chwili przerwac.
[s.196:]

I oto prasa ilustrowana (jak na to wskazuje m. in. Karl Pawek) przezyla w latach trzydziestych
niebywaty rozwdj: w zwigzku z rozpowszechnieniem fotografii naloobrazkowej, z narodzinami
prawdziwej fotografii reportazowej, jakiej dat poczatek Erich Salomon, jakg uprawia np. Henri
Cartier-Bresson, prasa bez wahania oddata swoje kolumny na wielozdjeciowe, epickie, ale 1
dramatyczne opowiesci fotograficzne. Fotografia stata si¢ juz nie tylko ,,oknem", pojedynczym
wizerunkiem jakiej$ twarzy, ale metoda relacjonowania, szczegdt po szczegole, przebiegu
catych wydarzen, toczacych si¢ w czasie. Publiczno$¢ nauczyta si¢ mysle¢ ,,obrazkami",

odtwarza¢ sobie, na wzdr fabuly filmowej, cate watki.

Dzi$ czytelnik prasy wyobraza sobie wydarzenia przede wszystkim te, ktérych fragmenty
widziat na zdjeciach. Dalekie wojny, obyczaje ludzi na innych kontynentach itp. - nawet jesli
czyta o nich szczegdtowe relacje dziennikarzy - nielatwo utkwig na dlugo w jego pamigci,
dopoki nie zobaczy wickszej serii zdjg¢ poswigconych danemu tematowi. Mozna zaryzykowac
twierdzenie, te tzw. ,,ludzki" zal po $mierci Kennedy'ego stat si¢ w pelnym znaczeniu udziatem
mas przede wszystkim od momentu, kiedy w kilkadziesiagt godzin po wydarzeniu cala Ameryka
1 Europa ujrzaty je na wielkich zdj¢ciach zamieszczonych w nadzwyczajnych wydaniach gazet,
kiedy agencje opublikowaly cale obrazkowe zyciorysy uczestnikow dramatu, kiedy ,,Life", a
za nim ,,Paris-Match" wykupity od jakiego$ filmowca barwny film nakr¢cony z bliska w chwili
strzalu. Film 6w, skrocony do kilkunastu zdje¢, zapehit kilka stron magazynow, stajac si¢
sprawcg ztudnego przekonania mas,

ze majg jaki$ wierny obraz dziejowego momentu.

Wojna na Cyprze, podroz papieza do Izraela i niezliczone inne wydarzenia interesujg ,,szarych

ludzi" o tyle, o ile dzigki fotoreportazom, mozliwie kolorowym, staja si¢ oni ich uczestnikami,



ina odwroét, pozostaja w sferze abstrakcyjnych wyobrazen u tych spoleczenstw, do ktérych owe
fotoreportaze nie dotarly. Oczywiscie, spoteczenstwa nie przyzwyczajone widzie¢ wszystkiego
,ha wlasne oczy" za posrednictwem prasy, nie odczuwajg tak bardzo braku materiatu
ilustracyjnego, jak inne, ktérych wyobraznia nieustannie domaga si¢ ,strawy", bedac
przyzwyczajona do cotygodniowej wielkiej porcji zdje¢ z catego $wiata. Nacisk zamowienia
publiczno$ci w krajach zachodnich na tego typu materiaty jest tak silny, ze zadne pismo
ilustrowane nie moze sobie pozwoli¢ na rezygnacj¢ z wystania ekipy fotograféw w owe odlegte

miejsca waznych wydarzen na calej kuli ziemskie;.

Nie dzieje si¢ to wszystko przypadkowo, Kult autentyku, kult, ktérego jesteSmy $wiadkami,
odnoszacy si¢ do kazdej wiadomos$ci, powszechna pod$§wiadoma obawa, zeby nie by¢
,oszukanym", kaze wierzy¢ przede wszystkim mechanicznym $rodkom informacji: kamerze
filmowej, ktoéra pracowata w sytuacji niearanzowanej, fotografii ,,mysliwskiej", tasmie
magnetofonowej, nagranej w ukryciu, bez rezyserii. Zainteresowanie ,,obrazkami" taczy si¢ z
przekonaniem, ze owe ,,obrazki" sa wiarygodne, jak Zadna relacja pisana. Nieimprowizowany
autentyk - to wielkie hasto, ktore kaze nadstawi¢ ucha przy odbiorniku radiowym, zblizy¢ si¢
do telewizora, przeglada¢ uwazniej migawkowy fotoreportaz w tygodniku, z duzo wigkszym
zainteresowaniem, niz cieszg si¢ nim sytuacje rezyserowane, mowa czytana, zdj¢cia pozowane.
Uwierzytelnienie wiadomos$ci dziennika na temat np. liczby ofiar w jakich$ rozruchach
woweczas, kiedy cho¢ jednego zabitego lezacego na ulicy zobacza oni w kronice telewizyjnej,
na zdjeciach fotograficznych, kiedy w radio ustysza fragment tasmy nagranej na miejscu, na
ktérej podniecony glos sprawozdawcy zaghuszany jest przez gwizd kul. Ale przeciez - kiedy
spraw¢ rozpatrzymy powazniej - to nie zapis na kliszach czy tasmach powinien czyni¢ te
zdarzenia prawdopodobnymi; réwnie wiernym $wiadectwem powinien by¢ dla mas lakoniczny
komunikat agencyjny czy polityczny komentarz doswiadczonego publicysty ze studia czy
redakcji pisma. Coz, kiedy tysigcom ludzi prawda wydaje si¢ dopiero to, co jest uzbrojone w
sugestywno$¢ $wiadectwa mechanicznych $rodkow przekazu. Z tym zjawiskiem trzeba si¢
liczy¢, chcac zapewnié sobie jednos¢ przekonan naroddw, zabiegajac o popularnosé, wreszcie

o powodzenie artystow, o zbyt towarow.

W poprzednim odcinku tego artykulu zastosowalam pojecie ,,homogenizacji" gustow i
zainteresowan  spoteczenstw, ujednolicenia poziomu umystowego, przemieszania
zainteresowan  spoteczenstw, ujednolicenia poziomu umystowego, przemieszania

zainteresowan powaznych z niepowaznymi, rozrywkowych, ktore zostaja ni stad ni zowad



wyolbrzymione, i politycznych czy naukowych, ktore zostaja splycone, wyprane z ich istotnej
tresci. Fotografia prasowa ma w w tym procesie swdj wazny udziat, cho¢ oczywiscie jej zastuga
jest, iz w ogoble owe zainteresowania sg podtrzymywane. Socjologowie poswiecajg niemato
studiow zagadnieniu, jak np. fotografia na okladkach tygodnikow urabia gusty i jak spetnia
zamdwienie mas na obrazkowa kronike zycia politycznego, towarzyskiego, artystycznego.
Claude Frere opublikowal w pismie ,,Communications" studium poswigcone zdjeciom
oktadkowym tygodnika francuskiego ,Paris-Match" z rocznika 1960 r. To, co uderza przy
przegladaniu owych okladek, to m, in, stala tendencja do pokazywania zdj¢¢ mozliwie
,,odbrazawiajacych” wybitne osobistosci, az do codziennosci. Obserwuje si¢ jednocze$nie fakt
zepchnigcia wydarzen politycznych na dalszy plan przez obfito$¢ zakulisowych wiadomosci z
zycia aktorek, gtow koronowanych itp., a takze osob, ktore stawe zawdzigczaja przypadkowi
($lub 1 narodziny potomka szacha Iranu, nowe niedyskrecje z prywatnego zycia Brigitte Bardot,
porwanie dziecka w rodzinie Peugeot, §lub bylej miss pigknosci, kradziez kolii Sofii Loren).
Na oktadkach ,,Paris-Match" kréluje mtodosé, bogactwo, pigkne stroje gwiazd; starszy wiek
0s0b pokazanych na oktadkach musi by¢ usprawiedliwiony ich popularnoscia, ale tez
jednoczesnie okraszony serdecznym, tzw. ,,mtodzienczym", usmiechem. Osoby zmarte
pokazuje si¢ na zdjeciach bardzo dawnych, kiedy jeszcze tryskaty zdrowiem, sprawy smutne
musi zdobi¢ ton romantycznego pigkna i wzniostosci, aby przypadkiem nie naruszy¢ niebacznie
btogostanu czytelnika. Za cen¢ powodzenia prasa ilustrowana cze¢sto unika jednoznacznego

komentarza np. w wypadku zbrodni polityczne;j.

Ze sprawg braku jasnego stanowiska pewnej grupy pism na Zachodzie wigze si¢ sprawa tekstow
publikowanych pod zdjgciami, ktore s3a symptomatycznym objawem mitologizacji
wspotczesnego spoteczenstwa. Jak stwierdzaja Roland Barthes i Jean A. Keim, par¢ stow,
towarzyszacych okladce czy fotoreportazowi, w dawnych wydaniach prasy dublowato tres¢
zdjecia, powtarzajac jedynie, co owo zdjecie przedstawia. Dzi$ sztuka podpisywania zdje¢¢ jest
osobng dziedzing dziennikarstwa. Polega zazwyczaj na sugestywnym uogolnieniu tematu
zdjecia, na wmowieniu czytelnikowi, ze owo zdjecie jest - w zaleznosci od intencji - badz
zupetnie typowe i w ten sposob tworzy mit powszechnosci fotografowanego faktu, badz czyms$
absolutnie wyjatkowym. W obu wypadkach zdjecie, przy catej ,,obiektywnosci" odbitki, moze
sugerowac albo prawdg, albo calkowity fatsz. Nie jest wigc rzecza oboj¢tna, jak zdjgcie jest
skomentowane; od tego zalezy jego wymowa polityczna, ton plotkarski czy tez rzeczowy,
nastrdj powazny lub po prostu grubianski. I tu - podczas gdy teoretycy fotografii jako

dyscypliny plastycznej rozpatruja problem jej ,,obiektywno$ci” - socjologowie zwracajg



uwage, ze nigdy nie jest ona obiektywna, gdyz zalicza si¢ do faktow spotecznych S$cisle
sprz¢zonych z innymi faktami spotecznymi. Jak formuluje cytowany juz Roland Barthes,
fotografia prasowa nie moze by¢ uwazana za $rodek konstatowania ,,nagich" faktéw, samo
przekonanie o wiarygodnosci fotografii jest jednym z przejawdw mitologizacji spoteczenstwa.
Fotografia jest nie sprawg ,,natury" pokazanej na zdjeciu, lecz zjawiskiem o charakterze
,.kulturalnym", co oznacza, ze sktadaja, si¢ na nia, czynniki zwigzane z momentem dziejowym,
kiedy powstaje, ze sSwiadomoscia publicznosci i intencjami wydawcow, na co sklada si¢ miedzy
innymi uktad, zestawienie zdje¢ ze sobg, fakt pojawienia si¢ ich w tym a nie innym pi$mie, na
tej a nie innej kolumnie, w takim a nie innym kadrze. Nie jest rzecza obojetna, czy dane zdjecie
publikuje pismo brukowe o milionowym naktadzie, czy ambitniejsze czasopismo inteligencji -
od tego zalezy istotna tre$¢ owego zdjg¢cia, gdyz na tre$¢ kazdego ,.komunikatu", czy to
obrazkowego, czy np. Literackiego sktada si¢ m. in. zdolno$¢ percepcji odbiorcy. Ale o tym w

dalszej czesci artykutu.



