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II1. Operowanie symbolami w fotografii

Przedmiotem poprzednich rozwazan byla fotografia prasowa, zagadnienie, do jakiego stopnia
czytelnik jest jej spragniony, wierzy jej, jak bardzo - czesto niepostrzezenie dla niego samego -
fotografia prasowa, wspierana przez uklad czasopisma i komentarz, urabia jego zapatrywania.
Ale przeciez ,,obraz fotograficzny" - to nie tylko prasa, to takze niezliczone albumy, pocztowki,
fotografia na targach handlowych, reklamowa, teatralna, naukowa i wiele innych form
rozpowszechniania. Specjalna formg fotografii, kolportowang co tydzien w wielotysigcznych
naktadach, jest np. we Francji ,,photo-roman", foto-powies$¢, wielostronicowe opowiesci na
ksztatt komiksow, zlozone z setek inscenizowanych zdje¢, ilustrujacych cate wydarzenia i
dialogi, z aktorami, rekwizytami, kostiumami, z historig milosng i zbrodnia. ,,Photo-roman”
jest juz chyba karykaturg fotografii, o ktdrej przeciez sadzi si¢ zazwyczaj, te winna by¢ winna
by¢ wierna prawdzie, ze nie powinna stwarza¢ rzeczywistosci, lecz gotowg rzeczywistos¢
uwiecznia¢. Obraz fotograficzny - to takze fotografia amatorska, uprawiana przez owego
szarego czlowieka, ktorego wrazliwo$¢ na mowe obrazkow badamy. Amatorstwo w tej
dziedzinie z pewno$cig wyrabia wyobrazni¢ wizualng i pewne nawyki sprawnego ,,czytania"

jezyka zdje¢, kina, programu telewizyjnego.

Mowa fotografii przybiera zatem r6ézne formy, dziata za pomoca zdje¢ o rdznej skali
- od matych folderéw wrzucanych do skrzynki pocztowej, az po afisze na stacjach metro;
zaciera si¢ granica mi¢dzy zdj¢ciami, ogladanymi za posrednictwem druku, i1 zdjeciami, ktore

bierze si¢ do reki w postaci zwyktych odbitek wychodzacych spod powigkszalnika. Ta mowa,



przyjmowana od dziecka, nie wymaga wilasciwie zadnego wysitku od ogladajacego, tak bardzo
ogladajacy jest do niej przyzwyczajony, nie zwraca uwagi na perspektywe, czasem przeciez
zdeformowana, nie mys$li o tym, Ze skala czarno-biala wypacza w pewnym sensie obraz
rzeczywistosci. Nawet chwyty wspotczesnych fotograféw, takie jak ziarno, wynikte albo z
pragnienia wyrobienia swojego ,,stylu", albo po prostu z przyczyn technicznych, nie
przeszkadzaja odbiorcy patrze¢ wylacznie na temat, z pomini¢ciem warstwy obrazu, na ktora

sktada si¢ kompozycja i faktura.

W zasadzie odbiorca §ledzi wylacznie jednostkowa, wycinkowa prawde, zawartg w zdjeciu, ale
jego sposob rozumienia tresci zdjecia przekracza sam motyw, przenosi si¢ w sfer¢ wyobrazen
og6lnych. Ponad najbardziej nawet wycinkowym widokiem rzeczywisto$ci, a raczej wlasnie
dzigki tej wycinkowosci, fotografia jest przyjmowana jako symbol tresci ogolnych, a nie tylko
jako obraz okreslonego momentu i miejsca. Nie chodzi tu oczywiscie o rodzaj symbolizmu,
ktéry panowat w pewnych okresach malarstwa, ani konwencjonalnej symboliki literackiej czy
religijnej. Symbol, o ktérym mowa, jest symbolem nowoczesnym, jest rownoznaczny wtasnie
z fotografia, dzigki niej zagniezdzony w umystach wspotczesnych ludzi. Na czym on polega?
Nie na tym oczywis$cie, izby fotografia pokazywala znaki symboliczne, takie jak uskrzydlony
grecki bog handlu, Hermes, jak $redniowieczne wizje piekla, jak unoszace si¢ w powietrzu
muzy, lutnie, gesie pidra, reprezentujace tworczos$¢ poetycka, jak caty ten arsenal umownych
znakéw plastycznych, pochodzacych z literatury i mitologii, ktore od setek lat wywotuja te

same skojarzenia.

Symbolika fotografii wynika ze sktonno$ci naszego umystu do uogolniania, sktonnosci chyba
w obecnych czasach tym bardziej eksponowanej, im wigcej wiemy o swiecie. Aby da¢ symbol
kupiectwa, wystarczy pokazaé nie mitologicznego Hermesa, lecz zdjgcie jakiego$ sprzedawcy,
pana X, w typowym otoczeniu, a widz bgdzie juz wiedziat, Ze nie chodzi tylko o osobg owego
pana, lecz o catly ,,stan kupiecki". Istnieje niepisane porozumienie mi¢dzy wydawcami prasy a
czytelnikami, wedlug ktéorego rocznicowe podsumowanie osiagni¢e¢ gospodarczych
symbolizuje fotos z jednej fabryki, z jednego momentu jej pracy, uogdlniony w umysle
czytelnikéw na setki fabryk i ich nieprzerwang produkcje. Symbolem fotograficznym postuguja
si¢ stale organizatorzy reklamy: przechodzien, zerkajgc na afisze, wie pod§wiadomie, ze zdj¢cie
pigknej dziewczyny, modelki - o okre§lonych rysach, a wigc przeciez jedynej - ma oznaczad
wszystkie pigkne dziewczyny, w tym takze dziewczyng owego przechodnia, ktérym powinno

si¢ kupi¢ reklamowang par¢ ponczoch czy pomadke. Przyklady takie mozna by mnozy¢ w



nieskonczono$¢; symbolem jest takze w pewnym sensie fotografia amatorska: tres¢
pamiatkowego zdjecia z letnich wycieczek nie ogranicza si¢ do faktu, Ze przy takiej pogodzie i
w takim stroju, z takim wyrazami twarzy cata rodzina byta tam i tam. Przegladajac tego rodzaju
zdjecia mysli si¢ ogdlnie o przebytych przyjemnosciach, o urodzie Zony i dzieci.

[s.220:]

Mowa symboli wspotczesnych ulega skostnieniu nie mniej niz umowne znaki z mitologii.
Modelki muszg reprezentowa¢ mniej wigcej zawsze ten sam typ urody: przy reklamie sprzetu
domowego gospodyni, jej maz i1 dzieci musza spetnia¢ ideal zdrowej rodziny, uchodzacej za
zamozng. Symbole takie przenikaja takze do fotografii $cile reporterskiej, rzadzg sposobami
dokonywania wywiadow ilustrowanych. Cata zr¢czno$¢ fotografa koncentruje si¢ na tym, aby

nie naruszajac umownosci symboli, wywota¢ wrazenie pracy naprawdg oryginalne;.

Dostepnos¢ symbolicznej mowy fotografii znacznie przekracza dostgpnos¢ jakiejkolwiek innej
formy porozumienia, przede wszystkim eliminuje trudnosci jezykowe. Kazdy cudzoziemiec,
nie znajacy jezyka zwiedzanego kraju, wlasnie przez zdj¢cia probuje zrozumie¢ z tamow prasy,
co si¢ dzieje na $wiecie, przy wyborze w razie zakupow kieruje si¢ fotografig reklamowa. Ma
si¢ rozumieé, ze fakt oddziatywania ponad réznicami narodowosciowymi dotyczy wszelkiej
mowy obrazow - telewizji, kina (stad miedzy innymi wywodzi si¢ btyskawiczna kariera kina
niemego), prasy ilustrowane;j. ,,Life" ma tak wielkie naktady, poniewaz dzicki obszernej czgsci
ilustracyjnej wzbudza zainteresowanie na obu potkulach, nawet jesli jego nabywcy nie znaja
angielskiego. Stwierdzono, ze w Indii telewizja jest prawie jedynym $rodkiem, ktorym mozna
dotrze¢ do wszystkich obywateli, w wigkszosci analfabetow, podzielonych na niezliczone

grupy narodowosciowe o przeréznych jezykach i narzeczach.

Prawda jest, ze mowa obrazkow niepomiernie rozszerza horyzonty, ale jest takze prawda, ze
jednoczesnie grozi spowodowaniem pewnej niesamodzielno$ci mys$lenia. Jest ona skarbem, z
ktorego czlowiek nie moze zrezygnowac, ktorego spoleczenstwa, dazace do postepu, z
niecierpliwoscia wyczekuja. Rzecz w tym, aby tym skarbem rozsadnie gospodarowac, z
mozliwie najwigksza korzyscig. Wiadomo, ze Stany Zjednoczone sg widownig niepodzielnego
panowania ,,obrazkow", bardziej wszechwladnego niz np. Francja i Anglia. W krajach
europejskich istniejg sity, ktére pragng kierowaé zalewem obrazkow i w ogoéle przejawami
kultury masowej, popierac jej najlepsze warto$ci i mozliwie eliminowac zjawiska niekorzystne.

Tradycja europejskiej kultury humanistycznej tagodzi presj¢ niepozadanych skutkéw



gwaltownego rozwoju przemystu reklamowego i rozrywkowego; pewne tradycyjne przejawy
taktu i liczenia si¢ z osobowos$cig odbiorcy sprawiaja, ze europejscy przedsiebiorcy szukaja

bardziej subtelnych (a nie tylko skutecznych) form oddziatywania niz amerykanscy.

Wszystkie te problemy sg rowniez udziatem dystrybutoréw kultury w naszym kraju, cho¢ ma
si¢ rozumie¢, ze zasady kierowania polityka kulturalng w Polsce moga gwarantowa¢ wybor
tych elementéw masowej kultury, ktére sg wartosciowe i wzbogacaja wyobrazni¢ odbiorcy.
Polski program radiowy zawiera wiele ciekawych audyc;ji literackich, w polskiej telewiz;ji jest
stosunkowo duzo spektakli teatralnych i pozytecznych serii popularnonaukowych, import
filmow w zasadzie popiera najlepsze pozycje, a w kazdym razie takie, ktore $wiadomie
ksztattuja smak publicznosci. Fotografia w Polsce doceniana jest jako istotny srodek masowego
oddziatywania, cho¢ - biorgc miar¢ §wiatowa - jej popularyzacja dopiero jest w stadium
rozwoju. Tym bardziej waznym zadaniem jest, aby organizatorzy akcentowali szczegdlnie

zjawiska najciekawsze, najbardziej ptodne i1 autentyczne.



