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Tekst:

Okreslenie catosciowego obiegu fotografii w Polsce jest zagadnieniem ztozonym i zarysowanie
klarownego obrazu sytuacji wymagaloby obszernych, interdyscyplinarnych studiow i
przekraczaloby ramy jednego artykutu problemowego. "Fotografia jako towar" jest proba

spojrzenia na komercjalng fotografi¢ artystyczng, tzn. fotografi¢ rozumiang jako dzieto sztuki.

Sledzac powojenne dzieje fotografii artystycznej w Polsce mozna odnie$¢ wrazenie, ze nie
potrafila si¢ ona nigdy oderwac od plastyki i zaistnie¢ jako autonomiczna sztuka, majaca swa
historig, estetyke i teori¢. Do dzi$ pokutuje w $wiadomosci wielu ludzi poglad, Zze fotografia
nie ma nic wspdlnego ze sztuka, gdyz odbitka byla, jest i bedzie tylko mechaniczng kalka
réwnie mechanicznie powstatego negatywu z zapisem konkretnej rzeczywistos$ci, ktdra przez

kompozycj¢ upodabnia si¢ do malarstwa chce naby¢ cech wlasciwych sztuce.

Czy fotografi¢ artystycznag mozna podporzadkowac ogolnym prawidtom sterujagcym rynkiem
plastycznym? Wiadomo, ze najwigkszym wzigciem ciesza si¢ obrazy koni i kwiatow, kiczowate
pejzaze lub pocztowkowe landszafty miejskie, ktorych tak wiele mozna zobaczy¢ na
gdanskiej,krakowskiej czy warszawskiej staréwce. Oprocz malarstwa olejnego duzym
wzigciem cieszy si¢ grafika, z natury rzeczy tansza, a wigc bardziej dostgpna. Patrzenie przez
pryzmat malarstwa i grafiki na fotografi¢ znajduje odzwierciedlenie w stosunku spoteczenstwa
do wynalazku Daguerre'a. Przeciez fotografia moglaby by¢ wspanialym towarem - jezeli nie na
rynku krajowym, to przynajmniej jako artykut eksportowy polskiej kultury. Wystarczy spojrze¢
na sgsiadéow znad Wettawy, ktorzy doskonale sobie radza ze sprzedaza w $wicie wytworow

swoich mistrzéw kamery.



W naszym przypadku tak nie jest i by¢ nie moze, gdyz u nas w kraju fotografii nie traktuje si¢
w powszechnym odczuciu spotecznym jako sztuki. Juz w samej nazwie "Zwiazek Polskich
Artystow Fotografikow" zawiera si¢ stabe przekonania, ze fotografik = artysta. Gdyby tak byto
rzeczywiscie niepotrzebne byloby podkreslanie tego faktu tytutem "artysty fotografika". Po
drugie, wcigz pokutuje przeswiadczenie, ze fotografia to mechaniczna sztuka reprodukc;ji.
Dawni estetycy 1 teoretycy zagadnienia usitowali zbi¢ to przekonanie, zwracjagc uwage
fotografow i odbiorcoOw na zwigzki z malarstwem. Jadnak lansowany kiedys piktorializm, miast
uszlachetnia¢ - zubozyt i sptycit, sprowadzajac fotografi¢ do tepego narzedzia nasladujacego
malarstwo, do zabawy $wiatlem, ujetym w efektownej formie kompozycyjnej. Mnozyly si¢
wigc landszafty 1 akademickie portrety; brzemi¢ piktorializmu zacigzyto na polskiej fotografii
na dlugie lata. NieSmiato rozwijajacy si¢ na gruncie polskim jeszcze w latach dwudziestych
kierunek zwany "nowa rzeczowos$cia" nigdy nie stal si¢ tak prezny jak w Stanach
Zjednoczonych czy w Europie Zachodniej. Fotografia polska u progu nowej powojennej
rzeczywisto$ci byla w szerokim odczuciu rozumiana jako no$nik wrazen, emocji i znaczen, a
nie ich zrodlo. A ja wyglada w praktyce handel fotografia? W ubieglej dekadzie przegladem
sytuacji byt dziatajacy w latach 1973-76 Salon Fotografiki PSP ZPAF przy placu Zamkowym
w Warszawie (dzisiejsza Mala Galeria ZPAF). Po cenach bardzo przystepnych mozna tam byto
naby¢ prace luminarzy polskiej fotografii (np. zdj¢cia E. Hartwiga w cenie 340 z1!). Jednakze
zainteresowanie byto tak nikte, Ze galeria musiala si¢ ratowac sprzedaza srebrnej bizuterii, a z
fotografii sprzedawano jedynie konie M.Gadzalskiego i akty. W Domu Braci Jabtkowskich,
najwickszej handlowej galerii w Polsce prowadzonej przez WAREXPO na przelomie lat
siedemdziesiatych o osiemdziesiatych, bylo stoisko z fotografig. Dzi$ juz nie istnieje. Od czasu
do czasu $rodowiska fotograficzne w réznych miastach organizujg gietdy fotograficzne. Taka
impreza odbywa sie cyklicznie w Toruniu, Krakowie, Swidnicy, a ostatnio w Gdansku, gdzie
trojka artystow: S. Figlarowicz, M. Protasiuk i W. Wegrzyn, zorganizowata w ubieglym roku
wystawe potaczong ze sprzedaza zatytulowang "Fotografia dla Ciebie". Ekspozycja - jak glosit
katalog - "powstata z che¢ci zblizenia artystow i ich tworczosci do indywidualnego odbiorcy. Jej
glownym celem bylo ujawnienie wartoséci i znaczenia fotografii w prywatnym mieszkaniu,
obok innych, znajdujacych si¢ juz przedmiotow artystycznych. «Fotografia dla Ciebie» to
okreslony zbior propozycji dobranych pod wzgledem artystycznym, tematycznym i
uzytkowym. fotografia, ktéra ozdobi Twoje mieszkanie, bedzie oryginalnym podarunkiem lub

powiekszy Twoja kolekcje" Ceny prac ksztattowaly si¢ od 1000 do 8000 zt.



Zdjecia proponowane na tych aukcjach przez artystow z réznych miast Polski nie cieszyly si¢
zainteresowaniem. Najkorzystniej sytuacja wygladala w Krakowie, gdzie w grudniu 1983 r. na
100 prac sprzedano 40. Podobne proporcje wystepowaty w Toruniu, gdzie data si¢ zauwazy¢
inna prawidtowos$¢, mianowicie najwyzsze ceny osiagneta fotografia klasyczna, natomiast
kompletne fiasko poniosta awangarda. W Swidnicy, co prawda, zdjecia szty jak woda, ale byty

to przede wszystkim akty po bardzo przystepnych cenach (200 z1).

Obecnie w kraju istnieje zaledwie jednak placowka zajmujaca si¢ sprzedaza fotografii. Mowa
o galerii FOTO-VIDEO Desy, ktora si¢ miesci przy ulicy Solskiego w Krakowie. ZPAF dat
lokal, Desa szyld, a galeria istnieje od paru lat obok regularnych wystaw, zajmuje si¢ sprzedaza,
posrednictwem przy zleceniach na wykonanie fotografii, a takze dokonuje zakupoéw do wiasne;j
przygaleryjnej kolekcji. W placowce prowadzonej z wielkim zaangazowaniem przez Jolante
Wojcik sprzedaje si¢ nie tylko fotografi¢ wspotczesna, ale rowniez starg dziewietnastowieczng

fotografi¢, dagerotypy oraz muzealny sprz¢t fotograficzny.

Oferowana na sprzedaz fotografia musi jednak spetnia¢ okreslone warunki handlowe. Poza
walorami artystycznymi i nienagannym warsztatem technicznym do dzi§ nierozwigzanym
problemem jest w naszym kraju odpowiednia oprawa fotografii. Klienta nie interesuje kartka
naswietlonego papieru; lubi rzecz skonczong gotowa do natychmiastowego powieszenia.
Tymczasem okazuje si¢, ze optaty za ustugi rzemie$lnikow w zakresie oprawiania fotografii sa

tak wysokie, ze o potowe przewyzszaja cene dzieta.

Jaka fotografia znajduje dzi$ nabywcoéw w Polsce? Przede wszystkim pejzaze i akty, a niekiedy
portrety. Wyczuwa si¢ zainteresowanie odbiorcéw technikami szlachetnymi: gumami,
przettokami, izohelig czy fotografiag na plotnie. Zdecydowana wigkszo$¢ spoteczenstwa nie ma
nawyku kolekcjonowania wspotczesnej fotografii, a wigc nie zbiera do teki tak modnych w
innych krajach "osiemnastek" (wgladowek 18x24). Fotografia, ktora si¢ wiesza w domach na
$cianie, bardziej funkcjonuje ze wzgledu na tre$¢ anizeli na wartosci artystyczne. Przyktadem
niech beda portrety §lubne, podobizny wybitnych ludzi, czy po prostu fotosy mlodziezowych
idoli. Istotng kwestig jest fakt, ze rynkowi fotograficznemu nie towarzyszy sprzedaz fotografii

powielonej poligraficznej, np. takiej jak portfolia czy postery.

Bez problemu sprzedawana jest stara dziewigtnastowieczna fotografia kupowana na zasadzie,

Ze im co$ starsze, tym lepsze, szlachetniejsze 1 bardziej wartoSciowe. Pozytywnie nalezy zatem



oceni¢ fakt, ze galeria FOTO-VIDEO =zostala niejako zmuszona, w oparciu o komisje
rzeczoznawcow, do ustalenia oficjalnego, desowskiego cennika na starg fotografie, bo jak dotad

w tej materii panowata petna dowolnos$¢.

Kto kupuje? Raczej ludzie mtodzi i to pasjonujacy si¢ fotografig. Mamy do czynienia z sytuacja
paradoksalna: z jednej strony mowi si¢ o fotografii jako towarze, z drugiej, ani artysci, ani
spoteczenstwo, nie sa nig zainteresowani. Spoteczny obieg fotografii jest raczej
przedsigwzigciem realizowanym przez grupg zapalencoOw niz przejawem normalnego handlu

dzietem sztuki.

Jakie wnioski mozna wysnu¢ z zarysowanego wyzej obrazu sytuacji? Z rozméw z ludzmi,
zarowno z artystami, kierownikami galerii, jak i odbiorcami? Jaka moze by¢ znajomos¢ i
rozeznanie w tym co dobre, a co zle w fotografii, gdy nie ma w Polsce ilustracji ksigzkowej
(fotograficznej), godziwej poligraficzne ilustracji gazetowej 1 magazynowej. Gdy tak niegdy$
prezny ruch [s.100:] amatorski, a wigc olbrzymie rzesze ludzi zainteresowanych robieniem
dobrej fotografii obecnie, z powodu ogolnie znanych trudnosci, prawie w ogoéle nie fotografuja.
Wreszcie, czy sami tworcy fotografii artystycznej, w pogoni za zleceniami, z ktérych zyja, sa
zainteresowani detaliczng sprzedaza fotografii i to w dodatku takiej nad ktorg trzeba pomyslec¢
1 wyj$¢ naprzeciw oczekiwaniom odbiorcow. Mowigc oglednie - trafi¢ w rynek. Czy
jakakolwiek organizacja zajmujaca si¢ Srodowiskiem fotograficznym podjgta staranie o
przebudowanie §wiadomosci spotecznej? Na obrone mozna powiedzie¢: galerie oferujace na
sprzedaz dzieta plastyczne istniaty przez caty okres powojenny w przeciwienstwie do galerii

fotograficznych.

Jaka mozna dac recepte na polepszenie sytuacji? Chyba tylko stwierdzi¢, ze potrzebne jest stale
dziatanie, duza akcja popularyzujaca fotografi¢ artystyczna, prowadzona przez dlugi czas w
srodkach masowego przekazu. Zadaniem tego dtugofalowego dzialania przy kazdej mozliwe;j
okazji byloby wychowanie spoleczenstwa i wytworzenie nawyku traktowania fotografii jako
towaru artystycznego. Zaczaé nalezy od lansowania, stojacej na wysokim poziomie
profesjonalnym, fotografii uzytkowej, aby stopniowo proponowa¢ fotografie dla samej
fotografii. Dlatego kazda akcja sprzedazy fotografii jest tak cenna i stluzy dla dobra sprawy.
Jeszcze jedno: dopoki sami fotografowie nie beda zainteresowani istnienie rynku, dopoty

bedzie to gltos wolajacego na puszczy.



Proponowana akcja bytaby co prawda zmudna, ale nalezy wyraznie powiedzie¢, ze ani KAW,
ani Desa czy KMPiKi nie pomogg tak dtugo, az Zwiazek Polskich Artystow Fotografikow nie
wezmie inicjatywy w swoje rece 1 nie bedzie patronowaé wspomnianej akcji. Rola Zwigzku
moglaby polega¢ na koordynowaniu poczynan ludzi dobrej woli i na ustaleniu zasad
kierujacych rynkiem, a wiec liczby wykopiowan z jednego negatywu, kwestii zwigzanych z
sygnowaniem (okres$leniem, ile wypuszczono odbitek) sprzedawanych prac. Takie zabiegi
przypieczg¢towane autorytetem Zwiazku miatyby za zadanie uwiarygodnienie "towaru" jako
dzieta sztuki. Przeciez takie dzialanie nie byloby sprzeczne z zadaniami stojagcymi przed ZPAF;
wrecz przeciwnie, wychodzityby naprzeciw statutowi, ktory stanowi, iz jednym z celow
zwigzku jest, miedzy innymi, "rozwdj fotografii artystycznej jako spotecznie uzytecznej
dziedziny sztuki, stanowigcej sktadnik kultury narodowe;j". Fotografowie sami sobie, a przez

to spoteczenstwu. Korzysci beda obopdlne.



