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Tekst:
Rola zdjecia. Zdjecie jest pelmowartoSciowym materialem politycznym,
réwnorzednym pod wzgledem informacyjnym i propagandowym z artykulem, reportazem, czy

sprawozdaniem.

Zdjecie jest na réwni z tytutami pierwszym elementem przyciggajacym uwage
czytelnika. Jako czgs$¢ sktadowa gazety zdjecie: informuje, uczy, ksztattuje $wiatopoglad,
uswiadamia i przekonuje najbardziej plastyczng i obrazowa metoda. Ilustruje ono wszystkie
przejawy zycia. Jako narzedzie propagandy daje obraz rzeczywisto$ci, pokazuje perspektywy
rozwoju, ujawnia cele, o ktore sie¢ walczy. W zwigzku z tym, zdjecie Musi by¢ pelne tresci
politycznej. Wszelka bezideowo§¢ w zdjeciach jest szkodliwa. Forma musi by¢ wigc
podporzadkowana tre$ci, przy pelnym uwzglgdnieniu warto$ci kompozycji, walorow

artystycznych i opracowania technicznego.

Zdjecie musi by¢ zrozumiate dla najszerszych masz. Bezcelowe i szkodliwe sa zdjecia

formalistyczne, stosowanie sztuczek i dziwolagéw ujeciowych.

Tematyka. Gléwnym tematem zdjec jest cztowiek, jego praca i zycie, rezultaty jego
wysitkéw, jego otoczenie. Zdjgcie pokazujace cztowieka, musi zobrazowacé jego tworcza prace,
swiadomy wysitek, udzial w wykonywaniu planéw, trosk¢ o usprawnienie produkcji,
mozliwo$ci rozwoju i awansu spolecznego; udziat w zyciu politycznym i spotecznym, udziat
w przemianach w zaktadzie pracy, w miescie, na wsi. Musi podkres$la¢ momenty patriotyczne,

mowic o sprawach zwigzanych z walkg o pokdj 1 o utrwalenie niepodlegtosci.



Zdjecie cztowieka pracy powinno posiada¢ dynamike, pokazywaé tworczy wysilek.
Cztowiek nie jest dodatkiem do maszyny, choéby najbardziej efektownej (co nie neguje
celowosci 1 wartosci zdje¢, ktorych gldownym tematem jest hala fabryczna, czy ciekawy zespot
maszyn). Zdjgcie z produkcji ma wptyw nie tylko na czytelnika, znajduje ono zywy oddzwigk
przede wszystkim wsrdd pracownikow zatrudnionych w danym zaktadzie lub galezi produkcji.
Zdjecie w gazecie jest wiec czynnikiem mobilizujacym zatoge, oddziatywuje na pracownikow
innych zaktadow, pobudza ambicje¢, wzbudza zainteresowanie. Z tych wzgledow, wybierajac
tematyke, nalezy podchwytywac inicjatywe 1 prace przodujacych robotnikéw, brygad,

zaktadow, pokazywa¢ nowatorstwo, pokonywanie trudnosci, troske o plan.

Wnhikliwe i rzetelne typowanie ludzi, ktérych fotografujemy, jest pierwszym warunkiem
pracy fotoreporterskiej. Niedopuszczalne jest nacigganie sytuacji i przejaskrawienie zaréwno
zdjeciowe, jak i opisowe. Zupelnie natomiast innym zagadnieniem jest dagzenie do wydobycia

z tematu maksimum momentow atrakcyjnych.

Niezmiernie wazng jest sprawa pozyskania zaufania czytelnika, o ktérej decyduje
prawdomownos¢ zdjecia i opisu. Obiektyw jako narzedzie propagandy rzadziej przesadza lub
koloryzuje, niz pioro. Wskazuje na to czesto zdarzajaca si¢ niemozno$¢ wykonania zdje¢ na

podstawie informacji dziennikarskich i biuletynéw prasowych.

Zdjecie jest nie tylko rejestracja rzeczywisto$ci. Mozna i1 nalezy organizowal i
rezyserowa¢ zdjecia — nie wolno jednak inscenizowaé tego, co w ogdle nie istnieje, jak
ustawianie robotnikéw przy maszynach, przy ktorych nigdy nie pracuja itp. Nadto tekst

agencyjny pod zdjeciem musi by¢ krotki, informacyjny, wyczerpujacy i fachowy.

Ujecie zdjecia. Skoro mowimy o fotografii jako o sztuce, nalezy uznaé, ze
fotoreporterka jest potaczeniem dziennikarstwa ze sztuka fotograficzng. Dlatego zdjecie poza
walorami tematycznymi musi posiada¢ w peini walory artystyczne. Sprawa kompozycji,
rozwigzania $wiatla, wszystkie elementy estetyczne, odgrywaja w zdjg¢ciach reporterskich
ogromng role. Zdjecie prasowe bardziej niz kazde inne musi by¢ jednotematowe, nie
rozpraszajace uwagi, zarysowane w wyraznych brytach czy liniach. Nieodpowiednie jest
zdjecie posiadajace niespokojne tlo, duzg ilo$¢ szczegdtow, przetadowane, gadatliwe. Cecha
zasadnicza musi by¢ przejrzystos¢, umiar i prostota. Zte i denerwujace czytelnika sg wszystkie
zdjecia przepozowane. Zte tez jest naduzywanie pewnej maniery w ujmowaniu tematow, np.
powtarzajace si¢ do znudzenia fotografowanie ludzi z podniesiong r¢ka, wskazujaca jakis

obiekt, na ktory chcemy zwroci¢ uwagg czytelnika.



Wykorzystanie serwisu fotograficznego w gazecie — Redakcje traktuja czesto zdjecia
jako ktopotliwy dodatek, wlamywany w ostatniej chwili do numeru. Przy doborze materiatu
ilustracyjnego nalezy rozrézni¢ zdjgcia: a) samodzielne, lub b) powigzane z tekstem i
ilustrujace — co pozwoli na racjonalne wykorzystanie biezacego 1 przechowywanego w uktadzie
rzeczowym serwisu fotograficznego. Do wlasciwego zilustrowania gazety konieczne jest
posiadanie dziatu, ktory by si¢ tym zagadnieniem zajmowat w samej redakcji 1 jednocze$nie
utrzymywal kontakt z agencja, bgdaca gtéwnym dostawca zdjeé. Do zadan tego dzialu,
zatrudniajacego jednego pracownika, czy wigcej, zaleznie od potrzeb, naleze¢ winno zebranie
zapotrzebowan na zdjecia od poszczegoélnych dziatéw redakcji, wyszukiwanie materiatu,
segregacja 1 przechowywanie zdje¢, przedstawianie dezyderatow gazety pod adresem agencji,
uzgadnianie planéw wspdlnych wyjazddéw z fotoreporterami agencji i informowanie agencji o

planie reportazy.

Archiwum zdjeciowe w gazecie winno by¢ przejrzyste i dostgpne dla dziennikarza, gdyz
zdjecia ozywiaja jego artykul, przyciagng uwage czytelnika. Autor reportazu przed oddaniem
maszynopisu do oceny powinien zapoznaé si¢ z posiadanym przez redakcje materialem
fotograficznym i zaproponowaé wiamanie do artykulu odpowiednich ilustracji. Specjalnej

uwagi wymagaja tygodniowe dodatki ilustrowane do poszczegolnych gazet.

System kosza, czy nieuporzadkowanej szuflady, do ktorej wedruja niewykorzystane

zdjecia, msci si¢ czgsto na pracy redakcji.

Zdjecia agencyjne s3 niejednokrotnie inspiracjg tematyczng dla gazety, szczegdlnie w

terenie, gdzie obsada redakcyjna jest na ogot stabsza niz w prasie stoteczne;.

Specyfika 1 charakter gazety wymagaja wigc odpowiednich zdje¢. Stosowanie
jednolitego serwisu dla catej prasy nie jest celowe. Inne potrzeby ma prasa chtopska, inne

mlodziezowa, kobieca itd. Dlatego koniecznym jest zroznicowanie serwisu w zaleznosci od
typu gazety.

Gazety czesto nie przestrzegaja koniecznosci zachowania rownowagi w odniesieniu do
tematyki zamieszczanych zdje¢. Zdarza si¢, ze w jednym numerze ukazuja si¢, w sposob

niczym nieuzasadniony, dwa zdj¢cia o podobnej tematyce, lub z tego samego terenu.

Redakcje czg¢sto nie synchronizujg zdj¢¢ z zamieszczonymi materiatami opisowymi, np.
obok artykutu o Wierzbicy podaja zdjecia z Jaworzna, nastgpnego dnia lub na nastepnej

kolumnie figuruje zdj¢cie wtasnie z tejze Wierzbicy.



Najwigkszym uznaniem redakcji ciesza si¢ przede wszystkim zdjecia z dziedziny
budownictwa, ujmujace wielkie plany, nastepnie zdjecia majace charakter syntetyczny, typu

oktadkowego, ktore sg czytelne bez wzgledu na opis.

Sa to wymagania stuszne, ktorym agencja musi si¢ podporzadkowac. Ze wzgledu na
tematyke — duza zamieszczalno$¢ maja zdjecia zagraniczne, przy czym daje si¢ zaobserwowac,
ze jesli chodzi o materiaty z krajow kapitalistycznych, w zasadzie czg$ciej sg wykorzystywane
zdjecia, mowigce o wyzysku mas pracujacych i nedzy ludnosci. Zbyt matg wage przywiazuje

si¢ do zdje¢, ktore dokumentujg przejawy walki klasowej i ruchy niepodlegtosciowe.

Specjalnym zagadnieniem jest wykorzystywanie przez gazety fotoreportazy. Nie kazda
gazeta moze sobie na to pozwoli¢, niemniej wydaje si¢ stusznym, aby te redakcje, ktore moga
1 powinny zamieszcza¢ fotoreportaze, zwrocily uwage na ich dobdr i opracowanie. W tym celu
konieczne jest nawigzanie $cislejszego kontaktu z agencja, ktdra ma duzo materiatu
reportazowego, nieznajdujgcego zastosowania w serwisie ogolnokrajowym, a kwalifikujacego
si¢ do wykorzystania przez poszczegdlne gazety. Dotyczy to, zarowno zdj¢¢ krajowych, jak i

zagranicznych.

Posiadany przez CAF bogaty zbior zdje¢ przedwojennych powinien rowniez znalez¢
wlasciwe zastosowanie, ilustrowa¢ liczne artykuly dotyczace Polski przedwrzesniowe;,

przyciagnac do tych artykutéw uwage czytelnika.

Gazety czgsto zmieniajg teksty redagowane przez CAF. Nie chodzi tu o skréty czy
zmiany stylistyczne, Zle natomiast si¢ dzieje, gdy zmiany te wypaczaja sens opisu lub

przekrecaja dane fachowe, co niejednokrotnie miato miejsce.

Strona techniczna zdje¢ w gazetach pozostawia rowniez wiele do zyczenia. Czgsto
dobre zdje¢cia sg fatalnie kliszowane i ta sama odbitka w jednej gazecie wychodzi doskonale, w
innej jest nie do przyjecia. Poza mozliwo$ciami technicznymi gazety, papierem itd. duza role
odgrywa tu dostosowanie ilosci wykonywanych z kazdego pozytywu klisz do wysokosci
naktadu. W tygodnikach spotykamy si¢ z nierownym naktadaniem barwy, co rOwniez psuje
efekt zdjecia. Poza tym duzym mankamentem jest niewlasciwe rozmieszczenie zdjgé w

gazetach, sprzeczne z zasadami tamanie kolumny gazetowe;.

Jesli zarzuca si¢ zdjgciom agencyjnym pewna sztampowoS$¢, trzeba stwierdzi€, ze i

gazety nie s3 wolne od sztampowej oceny zdje¢. Brak odwagi ze strony redakcji, ktéra na



wszelki wypadek woli odrzuci¢ $mielsze czy oryginalniejsze zdjecie, udaremnia czestokro¢

proby zastosowania nowych zdje¢ w fotografii prasowe;.

Wspotpraca gazety z agencja winna polega¢ na przekazywaniu agencji tych czesci
planow pracy, ktére mogg by¢ synchronizowane z praca agencji i zapewniaja szate ilustracyjng
dla zaplanowanych reportazy i artykutow. Mozna wysyta¢ razem dziennikarzy i fotoreporteréw
na wspolne wyjazdy w teren — dawato to dos¢ dobre rezultaty i przynosito korzy$¢ jednej i
drugiej stronie. Nalezy organizowa¢ spotkania okresowe agencji z gazetami, umozliwiaé
obopdlng krytyke i wymian¢ do§wiadczen. Gazety nie powinny czekac na specjalng okazje, aby
zglosi¢ swoje pretensje i dezyderaty pod adresem agencji. Czyniac to na biezaco, moga

zapobiec powtdrzeniu si¢ bledow i przyczynig si¢ do szybszego usprawnienia obstugi.

Praca fotoreportera — Fotoreporter jest tworcg lub wspottworea zdjecia, dlatego winna
cechowaé¢ go duza inicjatywa, $miatos¢ w wynajdywaniu najciekawszych tematow,
umiejetno$¢ wydobycia najistotniejszych momentéw, pelna samodzielno§¢. Musi umieé
zorganizowac sobie prace, zadecydowac, co warto pokazac, a co mozna poming¢ — gdy zadna
redakcja nie moze, wysylajac reportera w teren, przewidzie¢ z gory wszystkich ewentualnosci,

z ktorymi moze si¢ on spotkac.

Zebranie informacji, wytypowanie ludzi i tematéw do zdj¢é, to wstgpna praca
fotoreportera, do ktérego nalezy rowniez opracowanie wyczerpujacych opisow do kazdego
wykonanego zdjecia. Samo zdjecie powinno mie¢ charakter studium, oddawac cechy
czlowieka, nastrdj srodowiska, umiejetnie wydobywac najpickniejsze i najcickawsze elementy

krajobrazu, architektury itp.

Fotoreporter winien zna¢ technike¢ drukowania gazety, prace chemigrafii i retusz,
cho¢by w najogoélniejszym zarysie. Musi stale podnosi¢ swoj poziom polityczny i zawodowy.
Szkolenie jest w tym zawodzie podstawowym warunkiem pracy. Musi pami¢tac, ze jego
zachowanie si¢ oddzialywuje na osoby fotografowane; wytwarzanie odpowiedniego nastroju i
zdobycie zaufania ludzi, ktorzy mu stuzg za temat do jego pracy, znajduje swe odbicie w

zdjeciu.

Fotoreporter regencyjny jest typem ,,omnibusa”. Wykonuje wszelkie tematy, nie
specjalizujac si¢ w jednym kierunku. Wydaje si¢, ze w przyszlo$ci pewna specjalizacja bedzie
konieczna, co pozwoli na gruntowne przygotowanie si¢ do wykonywania tematow z okreslone;j

dziedziny.



Ideatem dla fotoreportera polskiego jest sylwetka fotoreportera radzieckiego, ktory w
pelni tego stowa znaczeniu jest pracownikiem politycznym, o bardzo wysokim poziomie

ideologicznym, duzej ofiarnosci i bezkompromisowos¢.

Rola CAF — CAF jako jedyna agencja fotograficzna w Polsce wykonuje i gromadzi
zdjecia dla celow prasowych, propagandowych, wydawniczych, wystawowych i

dokumentarnych.

Jedng z przyczyn, ktore wplynety na powstanie CAF, byta konieczno$¢ stworzenia
centralnego archiwum fotograficznego w Polsce. Ten cel nie zostat niestety dotychczas
osiagniety, gdyz archiwum znajduje si¢ w dalszym ciggu w fazie organizacji i bogaty material,

ktérym CAF dysponuje, jest przez to przewaznie niedostepny.

Serwis prasowy CAF posiada szereg brakow jak: zbyt mate urozmaicenie tematyczne i
ujeciowe, niedostateczne uterenowienie uwzglednienie potrzeb gazet prowincjonalnych, mate
zréznicowanie serwisOw na jednym terenie, brak specjalizacji z wyjatkiem serwisu dla pism
sportowych. Szwankuje jeszcze czgsto tempo pracy. Nie zawsze poziom techniczny zdje¢ stoi

na wlasciwym poziomie.

No to zreszta w duzej mierze wptywaja warunki obiektywne, w ktérych zdjecia sa
wykonywane. Duze znaczenie odgrywa czesto tto zdje¢, o$wietlenie, sceneria, mozno$¢

swobodnego poruszania si¢ itp.

Rola zdjecia jest ogromna i czgsto niedoceniona, zyje ono czesto dluzej niz gazeta.
Wycinane z pism staje si¢ czescig sktadowa gazetek §ciennych, zdobi izby szkolne, swietlice 1
mieszkania. Jest gtéwnym elementem wielu wystaw. Wysylane za granic¢ zdjgcie, jest

powaznym czynnikiem polityczno-propagandowego oddziatywania.

CAF mimo swych licznych niedociaggni¢¢ niewatpliwie spetnia juz obecnie powazne
zadanie w tym zakresie 1 posiada mozliwosci dalszego rozwoju. Wlasciwe ustawienie
wspOlpracy z prasg winno wplynaé na podniesienie poziomu zdje¢ i na racjonalne ich
wykorzystanie. Mimo czestych skarg na CAF, nigdy wlasciwie ze strony prasy nie doszto do
sprecyzowania zasadniczych zarzutow i wysunigcia wnioskow, a to przeciez umozliwitoby

usunigcie istniejgcych niedomagan.

Centralna agencyjna obstuga fotograficzna nie koliduje z utrzymaniem fotoreporteréw
przy poszczegdlnych gazetach. Natomiast jest sprawa godng zastanowienia wlasciwe

ustawienie fotoreportera w gazecie i racjonalna wspotpraca gazety z agencja.



Zadania CAF wybiegaja poza ramy obslugi prasy i propagandy. Jako centralna,
najbardziej wyspecjalizowana instytucja, zajmujaca si¢ wylacznie fotografia, CAF musi
odegra¢ dominujaca rol¢ w poszukiwaniu wlasciwej formy i tresci zdjeé, a zatem oddziatywac

na poziom i rozwoj fotografii w Polsce.

Scista wspolpraca CAF ze Stowarzyszeniem Dziennikarzy Polskich i Zwigzkiem
Artystow 1 Fotografikéw powinna przyczyni¢ si¢ do rozwoju sztuki fotoreporterskiej i

wlasciwego wykorzystania zdjecia, jako mocnego narzedzia propagandy wizualne;.



