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Tekst:

Potrzeba ciaggtego polecania publicznosci artykutow handlu oraz konkurencja, powstata
z tego powodu, zmuszaja kupcéw do statego rozszerzania ram t.zw. reklamy. Inaczej méwiac,
jest to sztuka zachwalania za pomoca przerdznych plakat, drukéw, ogloszen, etykiet
kolorowych itp., dobroci, praktycznos$ci lub tanio$ci zbywanego towaru. Poniewaz nieposlednie
w tych wypadkach miejsce zaczyna zajmowac fotografia, nadajaca si¢ do szybkich reprodukc;ji
(fotochemigrafia), a zatem nalezatoby si¢ zastanowi¢ nad tem, jak ta galaZ nauki powinna by¢
zuzytkowywang przy ogtoszeniach reklamowych. Firmy konkurencyjne, ktdre uciekaja si¢
czgsto do obrazowych ogloszen, niekiedy wcale oryginalnych, zapominajg zwykle o tym, ze
fotografie reklamowe winny by¢ tak przygotowywane, azeby dawaty w odbitce obraz, nie tylko
przyjemny z punktu widzenia estetycznego, ale i1 zwracajacy jak najwigksza uwage
publicznosci.

Lecz cata tre$¢ reklamy nie polega jedynie na §ciggnigciu uwagi widzow. Jezeli bez
poprzednio okre§lonego celu zwracamy ja na jaki§ przedmiot poszczegdlny, to znaczy, ze
cztowiek zostal narazie podrazniony tylko wzrokowo, a zatem postgpuje prawie bezwiednie.
Taka jest rola sygnatow kolejowych i znakow $swietlnych, gdzie kolor, najbardziej uderzajacy
oko, a zatem wyr6zniony tatwo z posrod otoczenia, wystarcza do spelnienia swego zadania.
Wtedy, prawie mechanicznie, kierujemy si¢ wedlug jego wskazéwek. Dziatoby si¢ zupehie co
innego, gdyby towar byl reklamowany tylko kolorem jaskrawym Ilub dziwacznym
opakowaniem, gdyz to nie ttumaczytoby nam wcale ani jego zalet konkurencyjnych, ani, czgsto,

rodzaju, do jakiego go w handlu zaliczy¢ nalezy.



Zasada zatem reklamy powinno by¢, oprocz zwrdcenia uwagi ludzkiej — skierowanie
tejze natychmiast w kierunku dla kupca pozadanym. Dlatego nalezy doktadnie przestudiowaé
rodzaj zachwalanego towaru, jego zalety oraz przewagi nad artykutami firm konkurencyjnych.
Myslac np. o reklamach obrazkowych, musimy si¢ zgodzi¢, ze jakikolwiek afisz lub etykieta z
tego dziatu, przeznaczona, dajmy na to, na mydlo, ktéra z rGwnym powodzeniem moznaby
zastosowac do herbaty lub biszkoptow, niewyréwnataby nawet wydatkéw naktadu.

Po uczynieniu tych uwag ogdlnych, przejdzmy do niektorych szczegdtow.

Jednym z niezbg¢dnych warunkéw dobrej fotografii jest sumienno$¢ w wykonaniu
pozytywu. Owoz to, co przy reprodukcji pospiesznej i wielokrotnej zastgpuje artystyczny
pozytyw, t.j. odbitka z tak zwanej kliszy siatkowej, uwarunkowana jest podobnie. Oczywiscie,
7ze w dziedzinie reklamy, gdzie chodzi o minimum wydatkéw, nie moze by¢é mowy o
artystycznych reprodukcjach. Sa to rzeczy znane z wysokiej ceny i dostgpne tylko dla drogich
pism obrazkowych. Dlatego to wiele efektoéw z reklamy, pomys$lanej z punktu czysto
artystycznego, przepada bezpowrotnie: szczegdly sa zamglone, siatka zamazana, cienie i
$wiatta przeczernione lub niedotrzymane w sile, co wynika ze ztych gatunkdéw papieru i tanio$ci
roboty. Reklama powinna by¢ co prawda kontrastowa w cieniach i §wiatlach, dla spotggowania
efektu na odlegtos¢, lecz czgsto, przez ekonomie i pospiech, powstaja z tych kontrastow
karykaturalne zestawienia, nie thumaczace wcale kompozycji reklamowej. Nalezy przytem
pamigtac, ze reklamy spotykaja si¢ czgsto ze sobg i zwalczaja jedna druga, co moze zabi¢ cate
pozadane wrazenie.

Tembardziej wigc, jesli obraz przeznaczony jest na plakate lub wigksze ogloszenie, to
winien on tworzy¢ odrebna, wyrazistg i tatwa jednoczesnie do taniego reprodukowania catos¢.

Wielu reklamujacych mniema niestusznie, ze krzykliwy humor jest jedng z zalet dobrej
reklamy. Coprawda, obraz nie pozbawiony humoru czy komizmu, pobudza nieraz doskonale
zaciekawienie, gdyz ludzie chetniej patrza na rzeczy wesote, niz na powazne. Jednakze dowcip
ogloszenia obrazkowego tylko wtedy speini swoje zadanie, gdy bedzie si¢ $cisle stosowat do
wlasciwosci tego towaru, do jakiego ma zacheci¢ publicznosé.

Widziatem kiedy$ ogloszenie Towarzystwa Opieki na Zwierzg¢tami, ktore miato juz nie
zachwala¢ towar, lecz zachecaé czytelnikow do wspierania tej instytucji. Tres¢ ogloszenia
zrecznie byla udekorowana dwoma jamnikami o tak pociesznych a jednocze$nie zatosnych
minach, ze wprost trudno byto wyrazi¢ tragikomicznie ztg psia dolg.

Jednakze naduzywanie figur zwierzecych lub postaci dzieci w reklamie, co si¢ ttumaczy

w pierwszym wypadku popularnoscig wielu bajek, gdzie zwierzgta alegorycznie odgrywaja



role, a w drugim, naszem sympatycznem usposobieniem do $§wiatka dzieciecego, — roOwnie nie
jest na miejscu.

Para kotow, zachwalajacych na obrazku mleko lub migso, bedzie dowcipng i prosta w
pomysle reklama, gdyZ znanem nam jest fakomstwo tych zwierzat wobec podobnych rzeczy.
Te same jednak zwierzeta, zachecajace do kupna mydta lub wyrobdéw galanteryjnych, utworza
obraz, wymagajacy bardziej zawitego thumaczenia sobie tresci, ktore zniecheci widzow.

Dodam jeszcze na zakonczenie, ze przy uktadzie obrazu reklamowego musimy zwracaé
baczng uwage na klase i stopien inteligencji publicznosci, ktdrej dany towar ma by¢ poleconym,
gdyz i w tym wypadku rézne gusta oraz thumaczenia sobie tresci moga ostabi¢ lub postawi¢ na
pozadanym stopniu wrazenie reklamowe.

Ci, ktorzy chcieliby pracowaé w tej mierze, sadze, ze powinni zapamigta¢ oraz

rozszerzy¢ swoimi osobistymi spostrzezeniami uwagi powyzej uczynione.



