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Tekst:

Propagandowe warto$ci i mozliwosci fotografii sg olbrzymie. Az dziwne si¢ wydaje, ze
to znaczenie sztuki fotograficznej zostato naprawde ocenione dopiero w latach powojennych,
ze tak podzno ,,odkryto” w fotografii to, co juz zdawna bylo wiadome, mianowicie jej
atrakcyjnos¢ w sposobie méwienia o pewnych rzeczach i jej nadzwyczajng sugestywnos¢
oddziatywania. I to wszystko nie tak, jakby $lepa maszyna rzadzita cztowiekiem, ale tak, jak
jej uzdolniony artysta kaze w mys$l wymagan tych czynnikow, ktorym fotografia, jako
propaganda, ma stuzy¢.

Dawniej ceniono praktycznie fotografi¢, jako czynnik propagandy posredniej, co i dzi$
ma bardzo wielkie znaczenie i upowszechnilo si¢ w takim stopniu, Ze juz nie zawsze wiemy,
kiedy obraz fotograficzny jest atrakcja plastyczna sam dla siebie, a kiedy dzigki tej atrakcji ma
wskazywac na atrakcyjnos¢ czego innego. Technika i sztuka fotograficzna osiagnety dzis$ takie
wyzyny, ze nawet reklamowa fotografia, bedaca do niedawna synonimem ilustracyjnej
oschlosci i bezdusznosci, jezeli wykonana jest przez czlowieka talentu, moze sigga¢ po palme
artyzmu i wtedy nie wiadomo, co bardziej podziwia¢ i ceni¢ — walory czysto fotograficzne
obrazu, czy tez rezyseri¢, zmierzajacag do nadania wagi rzeczom, ktére inaczej bylyby nie
zauwazone.

Posrednia propaganda fotograficzna wywodzi si¢ w prostej linii stad, ze fotografia,
wykonana w odpowiednich warunkach chwilowego nadzwyczajnego nastroju i o$wietlenia,
posiada zdolno$¢ jakby uwielokrotniania kazdego pigkna w przyrodzie, tak zreszta, jak
wykonana nieudolnie, posiada wiasciwo$¢ zwielokrotniania brzydoty. Zdolno$¢ propagandowa

polega wigc na tym, ze widz nie widzi rzeczy takiej, jaka ona jest w rzadkich chwilach



fantastycznego kaprysu przyrody i os$wietlenia. W obrazie fotograficznym, ktory jest
niezmienny, widzi si¢ stale to, co w naturze byto dzietem krétkiej, niezwyklej, a podpatrzone;j
przez fotografa chwili. Pigkna fotografia jest utrwalonym $wigtem przyrody, Swigtem, ktorym
nieraz propaganda operuje tak mistrzowsko, podczas, gdy w naturze $wigta pigkne sg réwnie
rzadkie, jak czeste sa dnie powszednie.

Sa to rzeczy dawno wiadome, chociaz propaganda odkryla je na swoj uzytek
stosunkowo niedawno i pierwsi ludzie, ktérzy wpadli na mys$l podporzadkowania swoim innym
celom tych wlasnosci sztuki fotograficznej, ktorzy obrazy zdje¢li ze $cian i powiedzieli im: ,,Wy
jestescie pigkne, ale mozecie stuzy¢ rowniez innym celom, mozecie mowic o czems wiecej, niz
tylko o sobie 1 autorach” — ci ludzie, cho¢ byli tylko kupcami, przyczynili si¢ niewatpliwie do
skierowania fotografii na nowe tereny jej mozliwosci praktycznych i dali tez fotografom
mozno$¢ wspotzawodnictwa artystycznego na tym polu.

I tak fotografia zawegdrowata np. w stuzbg¢ propagandy turystycznej, gdzie mamy
najtypowsze przyklady posrednio$ci dziatania w sensie stuzenia rowniez innym celom, niz cel
obrazu sam w sobie, a wigc estetyczny. Dla artysty cel estetyczny bedzie jedyny, za$ dla
przedsigbiorcy bedzie on tylko $rodkiem dla innego celu, mianowicie dla rozbudzenia wséréd
publicznos$ci taknienia zobaczenia czego$ nie na fotografii, lecz na wlasne oczy. Z chwila, gdy
cel artysty i przedsiebiorcy spotkat si¢ chocby na chwilke na jednej drodze, — wspodtczesna
propaganda fotograficzna stala si¢ rzecza gotowa i przesagdzona. Stalo si¢ bowiem jasne, ze
budzenie nowych potrzeb i nowego taknienia jest bez pordwnania intensywniejsze dzigki
dobrej fotografii, niz dzigki stowu, choéby stéwka byly niewiadomo jak stodkie i zachwalajace.
Stowa mato kto czyta, obraz rzuci si¢ w oczy kazdemu i ma jeszcze t¢ wyzszo$¢, ze budzi
slinke, jak kazda dobra potrawa. Dobra fotografia z Wilna, czy z Zakopanego nie dziala
handlowo bezposrednio, nie ma w niej bowiem jeszcze znamion bezposredniej reklamy
handlowej, moze to by¢ nawet pigckny i samowystarczalny estetycznie obraz, niezaleznie od
miejscowosci, w jakiej go wykonano. Jesli jednak ten sam obraz porusza widza do tego stopnia,
ze budzi tesknote do zobaczenia czego$ wlasnymi oczyma, to posiada niewatpliwg warto$¢
propagandowa i nie tylko tym ujmy tworcy nie przynosi, lecz rozszerza niebywale zasigg jego
kontaktu ze spoteczenstwem.

Ale 1 w dziedzinie bezposredniej propagandy handlowej, w fotografii, poczetej z ducha
reklamy handlowe;j i dla niej, sztuka ta osiggnela tak wysoki poziom, ze stanowi ona juz dla
siebie specjalng klase artyzmu i umiejetnoéci. Swiadcza o tym ilustracje tego numeru ,,Fota”,
$wiadczyla ostatnia ciekawa wystawa w Polskim Towarzystwie Fotograficznym, specjalnie

aktualna w Polsce, gdzie dobra fotografia reklamowa znajduje si¢ jeszcze w powijakach,



stawiajgc dos$¢ niesmiate pierwsze kroki. Powiedzmy jednak otwarcie, ze i w naszych sferach
przemystowo-handlowych nie ma jeszcze dostatecznego zrozumienia dla warto$ci fotografii,
nie ma wig¢c 1 dostatecznego zapotrzebowania, ktdre zbywane bywa byle czym. Podobniez i
kategorie myslenia oficjalnych przedstawicieli fotografiki nie s3 do$§¢ wspodltczesne, nieraz sg
nawet hamujgce w mniemaniu, ze tylko pewne dziaty fotografii godne sg artysty-fotografa, zas
inne nie.

Jednak te przesady powinny czym predzej znikna¢ jako przestarzale, w mysl zasady, ze
kazdy temat moze by¢ artystycznie sfotografowany, jezeli to uczyni cztowiek z talentem, przy
czym pod tematem rozumie si¢ wylacznie przedmioty tréjwymiarowe, a wigc bryly. Bo i
czymzesz jest ostatecznie ta unas tak pogardzana fotografia reklamowa, shuzaca bezposredniej
propagandzie handlowej? — To przeciez nic innego, jak w znacznej wigkszosci t. zw. martwa
natura, ktorej przedmiotem sg wytwory przemystowe. Jezeli do tego dodamy odpowiednie
o$wietlenie i1 uktad catosci, jezeli zdobedziemy si¢ na do$¢ oryginalne wyzyskanie powierzchni
1 materii obrazowanych przedmiotéw i na nieprzeci¢tng rezyseri¢ catosci, to bedziemy mie¢
artystyczng fotografi¢ reklamowa, wcale nie gorsza, a czgsto lepsza nawet od licznych
martwych natur, wywieszanych na salonach oficjalnych.

Warunkiem jest jednak, ze musi to robi¢ czlowiek nie tylko uzdolniony artystycznie,
lecz rdwniez znakomity technik, ktory jest na tyle inteligentny, ze wie, iz nie wszystko i nie
wszedzie da si¢ pokry¢ sztuczkami techniki pozytywowej. To jest dziat fotografii, gdzie kroluje
wylacznie technika bromowa, ktorej opanowanie jest zarazem sprawdzianem panowania nad
fotografia w ogdlnosci, bez wzgledu na to, co o tem pomysla starzy zwolennicy dorabiania
nastrojow, ktorych zabrakto w chwili zdjgcia. A ktoby wszystkie wiedze posiadt, a nie miat
specyficznego talentu do rezyserowania miniatur z drobnych przedmiotdéw, ten nigdy dobrym
fotografem reklamowym nie bgdzie.

(-..)

W Polsce fotografia reklamowa jest jeszcze w powijakach. Jednym z powodow takiego
stanu rzeczy jest niewatpliwie fakt, Zze ten rodzaj fotografii jest u nas mato znany w szerokich
kotach publicznosci.

(...)

Unowoczes$nienie reklamy przez wprowadzenie do niej pierwiastka fotograficznego

mozna osiggna¢ tylko droga zapoznania ogétu z osiagnigciami fotografiki reklamowej na

Swiecie.



