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Tekst:

Zwiazek Polskich Artystow Fotografikéw pokusit si¢ o konfrontacje dotychczasowych
osiggnie¢ w dziedzinie fotografii uzytkowe;j, tej, ktora jest stosowana lub databy si¢ stosowaé
w wystawiennictwie propagandowym, reklamie, scenografii teatralnej i telewizyjnej, dekoracji
wnetrz, plakacie czy roznych publikacjach informacyjnych!.

Z faktu, ze tak wiele dziedzin nie moze obejs$¢ si¢ bez fotografii, wynika nie tylko
konieczno$¢ intensywnej pracy fotografikéw, ale i1 postulat, aby wszystkie zwigzane z ta
problematyka $rodowiska — fotografikdw, zleceniodawcow, scenarzystow, scenografow,
wydawcow 1 grafikow oraz krytykow uswiadamialy sobie coraz pehiej, jaki jest mechanizm
funkcjonowania przekazu fotograficznego w ogole, a zdj¢cia specjalnie aranzowanego do
wiekszych uktadow plastycznych — w szczegolnosci.

Fotografia uchodzi za system przekazu najbardziej ze wszystkichanalogiczny,
czyli taki, ktéry — przez uwolnienie od umownosci, towarzyszacej innym systemom
porozumiewania si¢ ludzi, takim jak jezyk i rysunek — utrzymuje ze §wiatem wi¢z najblizsza, i
ktory o $wiecie informuje stosunkowo najbardziej wyczerpujaco, bo w sposob ciagly.

Jesli zatem wszyscy zgadzamy sie, ze fotografia jest ,,mowa $wiata”, ze fotografujemy

zawsze jakie$ ,,tu i teraz” (a na odbitce ogladamy pdzniej ,,tu i wowcezas”™), czyli poddajemy si¢
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rygorowi wybranego miejsca i momentu, to jednoczesnie przeciez znamy sposoby, aby mowe
te wzmocni¢ do krzyku, czy, jesli chodzi o ,,lzejsza muze”, do okrzyku. Krzykiem jest np.
$wiadectwo, wydane $wiatu przez Roberta Capg, jest nim takze porywajaca uroda natury w
tworczosci Edwarda Westona; okrzykiem (zachety) mozna by nazwaé kazde zdjecie
reklamowe, kazdy plakat.

To, co w fotografii nie nazywanej uzytkowa jest skutkiem wydarzen i tworem natury,
sita wyrazu owego ,,tu i wowczas”, to w fotografii uzytkowej jest wynikiem zamierzonych
zabiegow, imitujacych swobodnie toczace si¢ wydarzenia i nieinspirowany owoc natury.
Fotografia uzytkowa (pomijam tu zdjgcia artystyczne czy dokumentalne, okazjonalnie
wykorzystane w wydawnictwach tematycznych lub w sztukach uzytkowych) ma charakter
intencjonalny, zostata wykonana z przeznaczeniem, i to przeznaczenie warunkuje jej ksztalt.
Wprawdzie $wiat przemawia w niej tym samym jezykiem, co w nieuzytkowej, ale jest to
przeciez $wiat co najmniej ,,nagi¢ty”, w ktérym pozér naturalno$ci optacony jest wielka
maestrig, a niekiedy nawet wcale nie jest pozadany. Wynikiem podporzadkowania si¢inten
c j 1 jest gest modelki pozujacej do zdje¢ mody, obficie zastawiony stot w reklamie srodkéw
spozywczych, wreszcie grymas aktoréw sfotografowanych z bliska na zdjeciach z gablot
teatralnych, grymas, ktorego widz na przedstawieniu nie dojrzy lub ktéry w kazdym razie
przeoczy. Zdjecie uzytkowe musi zapowiada¢ zaspokojenie przyjemnosci i potrzeb
kulturalnych na wyrost, intensywniej, silniej niz dany towar czy impreza sa w stanie je
zrealizowaé. Musi w poréwnaniu do zdje¢ potocznych przemawiaé glosem wzmocnionym,
nawet przy zachowaniu pozoréw obiektywnej relacji. Na zdj¢ciach uzytkowych odbywa si¢
dialektyczna rozgrywka pomigdzy tym, co jednostkowe, faktyczne, a tym, co ze zdjgcia
emanuje, co jest jego nieuniknionym uogolnieniem.

W zasadzie takie uogolnienie, ubranie faktow w jezyk poje¢, towarzyszy kazdemu
zdjeciu. Czlowiek nie patrzy na zdjg¢cia inaczej niz przez pojecia, ktorymi dysponuje jego
umyst. O ile jednak w obcowaniu ze zdjgciem rodzinnym, reporterskim czy wystawowym
portretem lub pejzazem widz odbiera tyle poje¢ ogdlnych, ile jest w stanie przyjaé, o tyle
percepcja fotografii uzytkowej jest w o wiele wigkszym stopniu kierowana, bierna. Reakcje
psychiczne, skojarzenia k i e r o w a n e s3 celem zabiegéw, podejmowanych przez
scenarzystow wystaw, menazeroOw gwiazd ekranu, dyrektorow teatroéw i handlowcow.

O ile w reportazu, dokumencie czy fotografii pamigtkowej sposéb odbioru zalezy od
stopnia orientacji widzé6w w danej dziedzinie, rozeznania politycznego czy znajomosci
fotografowanych osob, o tyle fotografia uzytkowa adresowana jest do w s zy stk ic h.

Zachwalane na afiszach przyjemnos$ci podrézy opieraja si¢ na ogélnie znanym repertuarze



stynnych zabytkoéw i na ujeciach ,,typowego” krajobrazu propagowanych regiondéw, polecane
wzorce mody prezentuje ,,typowa” dziewczyna lat 60-tych, butelka wybornego trunku dekoruje
,typowa” scene na wytwornym przyjeciu. Coz to jest ,,typowos¢”? Jest to wytwor umyshu
odbiorcy, ktory dostatecznie wiele egzemplarzy podobnych juz widziat, Ze podklada sobie
pojecia ogdlne pod prezentowany egzemplarz. Wiatrak w wiosce holenderskiej jest tylko w
naszym umysle widokiem typowym dla tego kraju, natomiast jako wizerunek na zdj¢ciu odnosi
si¢ wylacznie do jednego miejsca. (...) Typowo$¢ jest wyobrazeniem elastycznym, z czego
wynika postulat nieustannego odnawiania wyboru egzemplarzy typowych, niepoprzestawania
na juz zbanalizowanych. Nie ma w tym sprzecznosci, poniewaz wyobrazenie typowos$ci wcale
nie musi by¢ jednoznaczne ze stereotypem, tym wyobrazeniem skostniatym, typowoscia dnia
WCZ0rajszego.

Ale wro6¢my do uniwersalnosci zdjecia uzytkowego. Kazdy ma je odbiera¢ podobnie,
nie moze by¢ ono czytelne dla jednych, a dla innych hermetyczne. Nie znaczy to jednak wcale,
ze miatoby by¢ ono jednoznaczne. Jednoznaczne sg tylko proste zdjecia dokumentalne,
katalogowe; zdjecie z dobrej reklamy i dobrego afisza politycznego wyposazone jest, zaleznie
od inwencji plastyka i fotografa, w caly szereg znaczef, ktére uktadaja si¢ w ciagi
skojarzeniowe. Dla tych znaczen warstwa rejestracji stanowi jedynie odskoczni¢, sensowi
dostownemu towarzyszy sens symboliczny. Rejestracja, pozornie pozbawiona porzadkujacego
stylistycznie kodu (wg poje¢ wprowadzonych przez Rolanda Barthes'a), obrasta, wskutek
przemyslanych zestawien przedmiotéw i obecnosci np. grupy modelow, w kod ztozony,
odwotujacy si¢ do naszych wyobrazen (najczesciej np. w plakacie spolecznym — do poczucia
sprawiedliwosci, w reklamie do wyobrazen luksusu, niepokalanej czysto$ci, sprawnosci
mechanizmoéw, swobody obcowania z natura, przynaleznosci do kregu elity kulturalne;j).
Skuteczne zdjecie reklamowe tym si¢ r6zni od zdjecia katalogowego, ze podszywa si¢ np. pod
,martwa natur¢”, gatunek znany i ceniony w fotografii artystycznej, ze z owej zaaranzowanej
starannie ,,martwej natury” wynika zarazem (co jednocze$nie radykalnie oddziela zdjgcie
reklamowe od fotografii wolnej, niestuzebnej) zachg¢ta do sprobowania np. jarzyn w
konserwach czy zakupu bizuterii. Symbolika tych zdj¢¢ nie moze by¢ zbyt zawita: puszce z
jarzynami muszg towarzyszy¢ swobodnie ulozone swieze jarzyny, jakby ,,prosto z wlasnego
ogrodka” (analize wielu ,,warstw” takiego zdjecia, wraz z rozbiorem symbolicznosci wtoskiej
nazwy firmy wypisanej na puszce z pastg jarzynowa, przeprowadzit przyktadowo Roland
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uzytkowa poprzestaje na asocjacjach najprostszych; niekiedy most, przerzucony mig¢dzy
przedmiotami i osobami na zdj¢ciu a obiektami zachety (imprezami, muzyka z ptyt, ushugami,
towarami), jest dzietem bardzo precyzyjnej konstrukcji.

Na szczeg6lng uwage zastuguje rodzaj ,,zaproszenia” — widz ma sam postawic si¢ w
danej sytuacji, poczu¢ si¢ przeniesiony w odlegla rzeczywistos¢, np. poddac sie iluzji
przebywania na tonie natury — wobec panoramicznego pejzazowego ,,muralu” fotograficznego.
Zaproszenie, im bardziej ,,0sobiste”, tym bardziej schlebia mito$ci wiasnej, sita jego sugestii
jest rezultatem antropomorficzno$ci obrazu fotograficznego, wyboru takiego ujecia, jak
cztowiek chciatby widzie¢ §wiat w swoich marzeniach. Jak wiadomo, meska potowa ludzkosci
lubi, jesli nieustannie podtrzymuje si¢ jej zainteresowania heteroseksualne. W istocie erotyzm,
jawny lub zaszyfrowany, jest leitmotivem masowej produkcji fotografii uzytkowej, w tym
oczywiscie glownie reklamowe;.

Fotografia uzytkowa wcale nie poprzestaje na eksploatacji nadbudowy symbolicznej
prostego jezyka rejestracji. Posluguje si¢ wilasciwymi jej zabiegami, ktore daja obraz
odksztatcony na rdzne sposoby, zarowno w dziedzinie barwy jak i kompozycji czarno-biatych.
O ile rejestracja wierna szczego6tom tonu i perspektywy wymaga, dla wzbogacenia znaczen —
specjalnej symbolicznej konfiguracji przedmiotdw, o tyle zabiegi warsztatowe, eksperymenty
w zakresie ostrosci, kontrastu, tonalnosci barwnej, perspektywy itp., deformujace obraz tzw.
naturalny — same juz kojarza si¢ w umysle widza z okre$lonym typem emocjonalno$ci
przejmuja role kodu nadrzgdnego nad natura, maja wymowe symboliczng. Odksztatcenie
natury — w malarstwie czy grafice przyjmowane jako oczywisty wynik posredniczacej wizji
autora — w wypadku fotografii rozumiane jest jako ingerencja intencjonalna. Widz stara si¢ i§¢
sladem autora, poddajac si¢ sugestii jego wizji plastycznej, ktdra jest jeszcze silniejsza niz
narracyjnos¢ zdje¢ aranzowanych fotografowanych zwyczajnymi technikami. (...)

Widz niewyrobiony bywa niestety bardziej podatny i tolerancyjny wobec takiego
fantazyjnego zdjecia uzytkowego niz wobec eksperymentu artysty bez konkretnego
przeznaczenia, eksperymentu, ktory, historycznie rzecz bioragc wyprzedzil wszelkie proby
fotografii uzytkowej. Widz, taki z przyjemnoscia poddaje si¢ atrakcyjnosci wzorzystych faktur,
blaskowi nierealnych barw, dowcipowi przenikan czy poruszen, zastosowanych w fotografii
uzytkowej, zapomina przy tym, ze repertuar tych $rodkow wywodzi si¢ z dorobku
eksperymentatoréw. SukcesOw mniej lub bardziej pomystowych fotografow uzytkowych z
zacigciem plastycznym nie da si¢ rozdzieli¢ od dziela prekursoréw, zreszta dzi$ ci ostatni

niejednokrotnie wspottworza reklame¢ na co dzien.



Osobng sprawg jest dialektyczny zwiazek, jaki zachodzi migedzy dwoma zupetnie
réznymi systemami komunikacji w uktadach propagandowych i reklamowych, mianowicie
miedzy zdjeciem a podpisem — formg jezykowa. Podpis, ktorego sformutowanie to osobna
dziedzina, wymagajaca niestychanej inwencji, tym jest lepszy, im dalszy jest od dublowania
tego, co wida¢ na zdjgciu. W funkcji opisu przedstawionych przedmiotéw jezyk stéw nigdy nie
sprosta uderzajagcemu wrazeniu obrazu. Miejsce jezyka jest tam, gdzie mozna nakierowaé
symboliczne tre$ci obrazu, gdzie operuje si¢ warto$ciami pojeciowymi, nie wynikajacymi
bezposrednio z sfotografowanej sceny. Ale jezyk zwigzuje si¢ z obrazem integralnie, bez niego
np. plakat turystyczny jest zwykla pocztéwka, bez niego reklama szampana jest migawka z
balu, bez niego plakat polityczny jest tylko np. portretem zbiorowym grupy robotnikdw.
Fotografia uzytkowa, ta, ktora ma by¢ skuteczna, to przede wszystkim nie zwyczajne zdjecie,
do ktorego dopisano trafny tekst, to jedynie taka kompozycja, ktora powstata z jednoczesnym
przewidywaniem takiego, a nie innego brzmienia komentarza. Nie znaczy to, izby na zdjeciu
mialy widnie¢ koniecznie te przedmioty, o ktorych mowi tekst, niekiedy zadaniem zdjecia jest
po prostu rzucac si¢ w oczy — kierunek skojarzen wytycza wytacznie stowo (...).

Jezyk stow naktada si¢ na obraz jako tzw. ,,meta-jezyk”, jako produkt innych procesow
— procesow myslowych, jako definicja $wiata wydana przez czlowieka sposobem witasciwym
tylko temu cztowiekowi. Jezyk nie ma cechy ciaglosci, nie moze wypehié, okresli¢ kazdego
znaczacego wizualnie detalu obrazu. Jgzyk niepomiernie usci§la znaczenie obrazu, ogranicza
go, do jednego z mozliwych systemow symbolicznych.

Odbior zdjecia fotograficznego, pozbawionego podpisu, bladzi po torach roéznych
ewentualnych interpretacji. Dlatego fotografia uzytkowa, w tej jej dziedzinie, ktéra ma
angazowaé odbiorce¢ w cokolwiek, nie moze obejs¢ si¢ bez stow. Co innego fotografia
dekoracyjna, scenograficzna, zdobigca wnetrza gmachow publicznych itp. — jej mowa
ogranicza si¢ do obrazu, ta fotografia jest niema, bo obraz wystarcza za element dostatecznie
atrakcyjny plastycznie. (...)

Przekaz fotograficzny naklada na autoréw przymus ponoszenia petnej, niecodwotalnej
odpowiedzialno$ci za kazdy centymetr kwadratowy kazdego powigkszenia, pokazanego
publicznos$ci. Odpowiedzialno$¢ ta jest jakby dwoista: raz dlatego, ze nieobliczalne sa skutki
oddzialywania spotecznego mowy obrazéw fotograficznych, po drugie, nieco z innego powodu,
a mianowicie dlatego, ze fotografia uzytkowa jakointencjonaln a, w cato$ci jest dzietem
aranzacji, zamierzenia, i nie ma mozliwosci usprawiedliwienia niektérych motywow 1 partii
obrazéw jako wyniklych z przypadku, jak to ma miejsce w potocznym reportazu, czgsto

zasmieconym zbednymi szczegdtami. Ta petna odpowiedzialno$¢ fotografa, pracujacego na



zlecenie, nie jest mniejsza niz poczucie godnosci, jakie zywi artysta, fotografujacy wylacznie
dla wlasnej satysfakcji, dla wystawy indywidualnej. A bodziec ambicji, mobilizujacy do dobrej

roboty, teoretycznie winien by¢ réwnie silny w obu wypadkach.



