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Tekst:

W dziedzinie stosowania fotografii w reklamie, tak szeroko rozpowszechnionej

zagranica, stawiamy pierwsze, kroki. Wiele przyczyn sktada si¢ na to opdznienie.
Wiec przede wszystkim brak nalezytej oceny ze strony oglaszajacych dla tego sposobu
odtwarzania elementow reklamy — a wskutek tego nader szczupte grono fachowcow, ktorzy
zdecydowali si¢ na specjalizacje w tym kierunku, wymagajaca poswiecenia wiele czasu,
inwencji 1 kosztownych prob, a co za tym idzie odpowiedniego wynagrodzenia. Bo u nas,
niestety, utrwalily si¢ na te rzeczy przedziwne poglady — ogromne wymagania, a
wynagrodzenie jak najmniejsze. Oglaszajacy lubig si¢ obnosi¢ z pracami wykonanymi
zagranica, wytykajac nam, ze nigdy im nie doréwnamy, lecz nie zdaja sobie sprawy, ze
zagranicg prace te sa suto honorowane, podczas gdy u nas wszystko, co dotyczy reklamy
traktowane jest byle jak, byleby kosztowato jak najtanie;j. (...)

Fotografia reklamowa ma przed soba szerokie pole do dziatania. Zadania jej rozbi¢
mozemy na dwie odrgbne grupy, z ktorych pierwsza dotyczy widokéw z reklamowanej firmy,
wnetrza, hale, biura. Do drugiej nalezg zdjecia produkowanych przez firmy artykuldéw, jako
material dla reklamy majacej ukaza¢ si¢ — na tamach prasy, w postaci publikacji specjalnych,
jak prospekty, cenniki, katalogi lub tez jako materiat, nadajacy si¢ do dalszego opracowania
graficznego.

Wydaje si¢ na pozoér, ze wykonanie fotografii nalezacych do pierwszej grupy nie moze
nastreczaé specjalnych trudnosci, ze chodzi¢ moze jedynie o ostro$¢ zdjeé, kopie o wlasciwej
fakturze itp. elementarne walory, ktore istotnie nic wspdlnego nie majg z artyzmem. Podobne
zdjecia wszakze beda wlasnie tg wytykang tandeta, jesli nie spetnig zasadniczego warunku —

dobrego, ciekawego, a nie banalnego ujecia. Pamigta¢ bowiem nalezy, ze fotografia uzytkowa



nie jest przeznaczona dla konserwowania jej w firmie, jako pamiatke, lecz dla zareklamowania
jej nazewnatrz, przed ludzmi, ktérzy moga mie¢ — 1 maja — na te rzeczy catkiem odmienne
poglady. Fotografie te, jako wybitnie prestizowe, nie moga firmy kompromitowac, lecz
naodwrdt muszg wpoi¢ przekonanie o jej wielkosci, muszg by¢ niejako plakatem reklamujacym
firme¢. Stad tez konieczno$¢, obok umiejetnosci operowania kamera, przerysowywania
perspektywicznego réznych obiektow, aby je moc nawet przestawia¢ w dowolnej skali.
Ponadto fotograf musi zna¢ technik¢ fotomontazowa.

W ostatnich czasach do reklamy zacz¢to uzywaé olbrzymich rozmiaréow fotografii,
zwanych $ciennymi. Kazdy fotograf wie, jakie trudno$ci nastr¢gcza przy pracy duzy format
zdjecia, dla tego tez musi umie¢ operowac takim systemem wykonywania duzych powigkszen,
ktéry by dawat mozliwie pigkne rezultaty przy stosunkowo matych kosztach.

Rodzaj fotografij nalezacych do drugiej grupy wymaga jeszcze wigkszej specjalizacji,
Materiat ten, przeznaczony przewaznie do reprodukcji w druku, musi by¢ przede wszystkim
dostosowany do wymagan techniki. Ujecie tematu oryginalne i celowe. Szczegodty techniczne,
czy faktura, danego przedmiotu musi by¢ wydobyta w sposob kojarzacy zatozenia artystyczne
z walorami reklamowymi. Podobne zdj¢cia wymagaja doktadnych wiadomosci technicznych,
umiejetnosci operowania materiatami $wiattoczutymi i filtrami, §wiatlem, retuszem — i kosztuja
wiele czasu, zanim dzieto skonczone wyjdzie z pracowni fotografa.

Dopoki oglaszajacy nie zechca zrozumie¢, ze dobra fotografia kosztuje, a reklamowa
musi skosztowa¢ wigcej niz normalne zdj¢cia — fotografika reklamowa bedzie jeszcze wiodta

suchotniczy zywot.



